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Hepiinyn

H ymoeaxn emoyn éxet LeTafAAAEL TIC TPOTIUNGELS KOL TNV CUUTEPLPOPE TV
koatoavorotdv. H Pabid katovonon tov TAcE®V, TOV oVAyKOV, TOV
TPOTIUNCEDV KOl TOV GUUTEPLPOPDY TOV TEAATMV, GTOVS OTOIOVG GTOYXEVEL
pio woyvpn emovopio podog (Premium Fashion brand) eivon daitepa

OMNUAVTIKY] Y10 TV dNUovpyic Kot TV TPOoBoAn ng.

H epyasio €xer g o100, Vv deoywyn piog avaivtikng PiprAoypaeikng
AVOOKOTNONG KOl TPOTOYEVOVG, TOLOTIKNG épguvag pe v péBodo g oe
BaBoc cuvévievEng, mov Ba avaivet, Ba mpoodiopilel kKot Oa aloroyel To
BepnTiKO KOl EVVOLOLOYIKO TAOIGIO GYEOIGLOV, TPOYPOUUATIGUOD KOl
dwyelpong g epevvnTikng mpdTaonsg, ™G omuovpyiag evog Premium

fashion brand kot ™ g adtompaypdtevtng S1OOIKTLOKNG TNG TOPOVSING.

[To ocvykekpyévo, TO ETUEPOVS EPELVNTIKG EPOTAUATO TNG TOPOVOTG
nToykng etvan ta €€ng: H dadikacio oyxedtacpuod evog mpoidoviog 1| piog
vanpecioc. Ti eivan brand; Ti elvar Premium brand; Av 1o fashion brand
opépel and to vedéAowta brands; Ou teyvikég omuovpyiag evog fashion
brand. O &vvol0A0Y1KOC TPOGOHIOPIGUAS TOV VEOL YNPLOKOV TEPPAALOVTOG.
Kot 1éhog mog pia woyvpn| enovopio podog tpowbeitor orjpuepa 6To Yyneoko

nepPairov.

H ayopd moAvteldv mpoidvimv podag, n omoia onuepa yopoktnpileton amd

™V SPOPOTOINGN ald TOV AVTAY®VIGHO, TV dnuovpyia aéiag e OAN TV



OLIPKELNL TNG KOTOVOAMTIKNG EUTEPLOG, TNV OTAVIOTNTA TOV TPOIOVI®V, TNV
VYNAN TN KoL TV QUGIKY| TOPOLGIO TOL KOTOVOAMTY], OVAOILULOPPDVETOL
o€ YNOLoK Kot Tevoroytkn eumelpia. Ot emyelpnoelg g Propmyaviag g
puodag Ba TPEMEL VoL TPOGOUPLOGTOVY Y10, VO SLOTNPTGOVY TO OVTOYMVIGTIKO
TOVG TAEOVEKTNLOL GTNV VOOTPOTIO TOV VEOL KOOV TOAVTEAOVG LOSOC, GTOVG
Millennials kot vo yopd&ovv tv véa emoyn g efatopikevons, g

SPAvELNG Kot TG Procidmrag.



Evyoprotieg

H mopovoo dumhopotikny epyacio mpoypotomondnke 6to MnTpomoMTikd
KoAéyro Apapovciov kot cuykekpiuéva oto Tunqpo Marketing Management

T0 €10¢ 2024.

H oAoxApmon tng mruylokng pov Ba nTav advvatn, Yopic TV ovEKTIUNT
kaBodnynon tov emoémtn wkobnynm pov A. IlamaddémovAov, oto omoio
YPOCTA® £VaL LEYEAO EVYOPLOTO Y10 TOV TOAVTIHO YPOVO oL d1EBecE Kat TNV

€uYeVIKT TOL Tpobupuia.

EmumAéov Ba Beha va evyaploTom TOVG GUUUETEXOVTES Y10 TV OITOS0YT
TOVG KO TOV TOAVTIHO ¥pOVO oL d1EBecav Yyl TIC GLVEVTEVEELS, O1 OTToleg
ametélecay TG KOpleg mNYEG TOV  upnuatev  yuoo v oegaywmyn

GUUTEPACUATOV TOV PacIK®OV VTOBECEDV TNG TTVYLOKNG EPYACTOC.
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1. Ewaymym

H Bopnyovio T £vévong kat tng podag eivatl kepdoopa Kot yvoploe pio
a&loonpeiom avamntuén, mov vroroyiletar o 100% avénom oy mapaywyn,

peta&y tov etdv 2000 g 2023. (Periyasamy & Periyasami, 2023).

H moykéopa ayopd évovong mapoymyns Kot SlovVOUnG, OTnv omoio
nepthapPdvovtor ta podya, To LTOOMUOTO Kot To. aEeGovdp, VITOAOYICTNKE
ota 1,53 tproekatoppvpra doddpia to 2022 kot avapéveror va avEndel katd
11,2% péxpt 1o 2028. Enpavtud eivon va avapepbei, 0t1 to péyebog oo,
avtiotolyel 610 2% Tov TOYKOGUIOL £YX®Pov Tpoiovtog. ‘Epeacn divetat
oTNV Katnyopio g yuvaikeiog £vouong, 1 omoio avtioTol el 68 mapamdve
amd TNV [on ayopd, vrepPaivel v avopikn Kot v moudwkn poli. (Smith,

2023)

v Bropnyavio tng EVOuomg vITdpoLY TOALES SUPOPETIKES KATNYOPIES TOV
aAinAokoiomtovior. MeydAn avantuén moapovcsialovv M Koatnyopio TV
petayepopévav (second hand) kot n ayopd ™ moAvtehovg (§vdvong), mov

vroAoyileton 0TL o vepdurhaciactel péypt to 2028. (Smith, 2023)

H nayxocopiomoinomn euvonce v ompiovpyia 1Ioyupav ETOVLILOV, KaBmS Kot
™V évtovn Kot TowkiAn mwapovoio tovg. H e£€MEN g cuvoAk otkovopiag,
N avEnomn TV enevONGEMY Kol SATOVAOV, GUVILETUL AUECOH LLE TIG PEATIOCELG
TOV EMYEPNOEDV KOl TOV TPOIOVTIOV TovG. EmumAéov, 1 évrovn mapovcio

WOYLPAOV ETOVOULOV OOKEL TiEON OTIG EMYEPNOES GYESGHOV KOt



TOPOYOYNG LOPKADV, Ol OTTOIES YPNOYLOTOLOVV TNV GTPATNYIKN TG PEATIOONC
NG ToOTNTOG Kot Tng dtpopomoinong v va apvviovv. TapdAinia Tig

eEaoparilel pe peyarvtepo meptdmpro képdovg. (Ashraf et al, 2019)

Ot 1oyvpéc emmvupieg xovv 01EVPHVEL TO KOWVO- GTOYOG TOVG, EVE TAAMOTEPH
nepropiloviav otovg e&apetikd TAoVG10VG. Ot duVNTIKOL TEAATES 10YLPDOV
EMMVLUIOV AVOUEVETOL VO OTAGOLV Ta 3 dloekaToppdpla. Avtd TPOKLTTEL
amd TV O1EVPLVGT] TOV EUTOPIKOV CNUATOV, TNV AVATTLEN TOV KAVOADYV,
MV EUPAVIOT] TV TOATEADV UETOXEPICUEVAOV  ALOVOTOANTOV Kol
TAOTQOPUOV EVOIKIOOTG TOAVTEADV TPOIOVI®MV KOl TIG TPOCITEG TIUEC.

(Kapferer and Valette-Florence, 2021)

H xotavaimon tov wioyupodv enovopudy (Premium brands) €yet yiver onjuepa
wwitepa dNUOPIANG, Tapd TOo YeYovas OTL VIAPYOoLV Alyeg etoupeieg mov

oyeotdlovv kot Toiovv Premium pdpkec. (Kapferer, 2009).

Xoapakmnplotikd eivar 0Tt Nny€tng oty ayopd g £vovong stvor n etoupeia
Moét Hennessy Louis Vuitton (H LVMH pe ypnpatietpioxn a&io 317

doekatoppvpiov dorapiwv tov ZentéuPpro tov 2022, (Smith, 2023)

Avtioctoya mapatnpeital, 6tt n kornyopio g palkng (mass) évovong,
Kuplapyeiton emiong omd 1oyvpés enwvopieg, pe v Nike va tomoBeteiton

otV mpadTtn B€om e eEpeTikéC amoddoels. (Smith, 2023)

[Mopdiinio, o TOHENS TOV TOYKOCUI®V WYNOWIKAOV 0yopmdv €vovuong

avédveton paydaio To TeEAevTain ypovia, pe £6oda mov vroroyiletar 0Tt Ha



etdoovv to 464,1 Sioekatoppvplo Sohdpla to 2024, evd avapéveTOL
mepottépm avantuén 7,63% Emg 1o 2028. O apBudg tov ¥pnotdv otV
ayopd twv gvovpdtov Oa avérBel oe 1 dioekatoppvptlo Kot 1 dieicdvon 6to
13,3% ¢ 1o 2028, evd 10 p€co £€6000 ava ypnotn Ba avérber ota 597,2

doldpra. (Statista, 2023)

To miextpovikd eumodplo, 10 omoio amoTeA0VOE TOUTOD GTO TOUED TNG
TOAVTEAELOG, TAEOV TPOGEAKVEL TEAATEG OO TO GLYKEKPLUEVT] TEAUTELOKN
Baon. H moavonuio « B0Awce ta vepdy, evd elxe TEPAGTIO OVTIKTUTO GTIG
cuvnBeteg ko Tig mpotipnoelc. H évvota tng moAvtédetog etvat mhéov oyeTik,
ouyKkeyvuévn kat araot. H vynin tyun, n wotopia, 1 oraviotra, 1 et
Ko 1) KopyotnTa dev yapaxktnpilovv arapaitnto tAéov Eva Premium wpoiov.

(Kapferer & Valette-Florence, 2021)

H moykoopia tdon avadeikvder mpoiovta, to. omoio yopaktnpilovrol mg

Premium xon datiBevion e vymAéc tipéc. (Ashraf et al, 2019)

[Toapdio mOL M KOW®VIKY] SUCTPOUATOOT £YEL EKAEIYEL GTNV ONUEPIVN
EMOYN, O KATAVOAWMTNG EXEL TNV TAGT VO GUVOEEL TNV TPOCMOTIKT TOV EIKOVA
LE TIG WoYVPEG ENMVLUIES, EVD €xel TNV emoiOnom, 6Tl SOUOPPOVOLY TV
avTiAnyn ™G VYNNG otkovoulkng tov 0éomg. Ot oyvpés emmvoupieg
GLVOEOVTOL LE TO KOAO YOUOTO Kol TNV KOwmviky amodoyr|. (Schlager &

Maas, 2012).



H teyvoloyla onuepa, avapépovv ot Rangel-Perez & Vazquez. (2022),
mpowbel v moaviodvvapio Tov wyupodv etovouoy. H evoopdtoon tov
TEAQTOV UE TO KOVOAMO EMKOW®VIOG O1EVKOADVEL TNV  TANpOoQopia
OTOLONTTOTE KOl OTOLAONTOTE PO, TNV TPOSPacT ot TPOIdvTa AL Kot TNV
eunepio ayopds. H teyvoroyio amotedel 10 Pacikd oToryElo TG LETATPOTNG
TOV EMYEPNUOTIKOD LOVTELOL AOVIKNG KoL EI0IKOTEPO OVTO LOYVEL KL OTIG
pdpkeg poOdaG TOATELELRS, OTIG OTOlEG ival TAVTO amapaiTnTn 1 PLGIKY

gumepio.

O yme1okdg HETAGYNUATICHOG EXEL EMTPEYEL GE KAOE EUMOPIKO GO VO
EVOOUATMGEL £V0, OIKOGVGTNUO, OOV Ol TEAATEG Kot Ol duVNTIKOl TEAATEG
aAnroemdpodv  oOmote emBvpovv. EmmAéov ot oyvpéc emmvupieg
molvtereiog  avaykalovtolr Ady® NG  KOTOVOAMTIKNG {ftnong  va
oLUTEPIAAPOVY KOWVOVIKEG KOl PLOGILES OEIEC OTNV GTPATNYIKT TOVG EPOGOV

voiototon n {\Tnom amd T0Vg KOTOVOAMTES.

H épsuva tov pOvTéAOL NG KOTOVOAMTIKNG eumepiog piog 1oyvpng
enovopiog elvar Bgputy yu va yvopicer oe Bdbog pia emyeipnon tovg
axp1Peic Adyoug, Yio Toug 0Toiovg 0 KOTaVOAMTNG emBupel va enevovoel oty

To10TNTO KO TNV TUN.

v véo SLVOUIKN YNelokn €moyn, m onuovpyia, m kabiEpwon kol m
mpomOnon g oyvpng emwvopiog podog (Premium Fashion Brand),

TPOVTOOETEL L0 OTPATNYIKY] TPOCEYYIOT], OV GLYYWVEVEL  YNOLOKEG



OTPOTNYIKES OUYUNG, LE TIC TAPOUOOCIUKEG OPYES LAPKETIVYK KOl TPOMOEL TNV
Kowvotopia kot v Pertioon g eUmEPiog TOV KATAVAA®TY 6TV aAvcido

alog.

H pedétm avtn, €xet og otdyo va dtepevvhost ta Pocikd ototyeia mov
nepAapPdavovtal otn dnpovpyia Kot 6TV TPpominon 1oyvpdV EUTOPIKMY
popkadv podog (Premium Fashion brand) oto toayvtota eehocopevo

nepPairov.

H Biproypagikry avackdnmnon mepthappdvel tov opiopd Kot o oTadw
dwdkaciog Tov oyedlacod evOg TPOIOVTOG 1 LI0G VINPESING KOOMG Kat To
0PEAT Kol TIG TPOKANGELS OV AVTILETOMILEL 1 OUAdO CYEOIAGHOV. TNV
GUVEYELDL OVOADETOL O OPIGUAG TG pbpkag (brand), ta yopaknploTIKd TG
OV TEPIAAUPAVOVY TV EIKOVA TNG, TNV TOTOOETNON NG, TIC GUGYETIGELG KO
v YN ™G a&iog e. AkolovBel 1 LEAETT TOV 1010HTEPMOV YOPAKTNPIGTIKMDV
LG 1oYLPN G Em@VLpiag (premium) Kot 1 1opoporoinon g amd TV HapKo.
nmoAivtereiog (luxury). Idwitepn éueaocn divetar otov poAO ™G TWNG, ©C
kaBoploTikd mapdyovia TPocdoptcol S oyvpng enwvopiog. Télog Oa
TPOGIOPIGTOVV TO LOLOUTEPA YOPAKTNPIGTIKA TNG Propmyavicg e Hodag Kot
ol mapdyovteg mov TNV emnnpedlovv, kabdg Kol T OVOALTIKG PripoTa
onuwovpylag plag emwvopiog podag, olvovtag wwitepn £UEOcT oIV
onuovpyia g a&iag. H BpAoypapikn ovackOTNon 0AOKANPAOVETOL LE TNV
TAPOLGIOCT) TEYVOLOYIKAOV £PYOAEI®V, TOV POALO TOL YNELOKOD UAPKETIVYK

oTNV TPOM®ONOT TOV ETOVLHLOV HOSAS, TIG WOUTEPOTNTEG TPOMONOTG TNG
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1oYLPNG EMOVLUING KOt TOV TPOTO TPOMONGNG GTO VEO OVATTTUGGOUEVO KOWVO

TOV IGYVPADV ETOVOULADV.

Tnv  Biproypaeikry avoaokdmnon oakoAovfodv 1o  OmOTEAEGUATO T®V
GUVEVTEVEEMV KO 1] LEAETN TV KOOV KOt S10QOPETIKOV onueiwv. H pedétn

OAOKANPMOVETOL LLE TO CUUTEPACUOTO KOl TIG LEALOVTIKES TPOKANGELS TNG

Brounyaviog podog

2. Avaokomnon g BipAoypaeiog

2.1 H dwdwcacio oyedacpov evog mpoidvtog 1 piog vanpeciag.

«Qg mpoidv N vanpecia, opiletar avTd OV TWAElTOL AMO po emyeipnon
6T1oVG EAdTEG TG, avapépovv ot Ulrich xor Eppinger (2019) oto BiAio
TouG. To GUVOAO TV OPOCTNPIOTHTOV, ONAMON 1 OVTIANYM NG WEag, O
GYEOGLLOC, 1) TAPOY WY, 1] TOANOT| Kot 1) TOPAS0GT) OVOUALETOL GYESUGLOG

npoidvtog (Product design).

O oyed100UOG TPOIOVTOG OVIKEL GTNV KATNYOpia TNG dlaxeiplong Aettovpyidv
(Operations management), mov opileton ¢ pio akolovBio amd dradkacieg
KOl OpOoTNPLOTNTEC TOV WETOTPEMOVY TOLG TOPOLS TNG EMXEIPNONG OE

TPOIOVTO Kol LANPEGieg Tov £xovv a&ia otovg meAdtes. (Mahadevan, 2009)
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O emuymuévog oxedlacpudc yapoaktnpiletar kopiog amd TV KepdoPopa
ndinon. Hapodro avtd n a&oldynon tov oyedlacuov yopaktmpiletor and
NV mo1dtNTa, TNV 0mddoot, TV a&lomoTio TOV TPOIGVTOC, TNV IKOVOTOINoY
TOV OVOYK®V TOL TEAQTN KOl TNV T 7oL dlatifevior ot meAdTes va
mnpocovv. To kdéotog Tapaywyng kabopilel To mepBmplo ToL KEPOOLG Kot
T0 kOOTOG €MEVOLONG, TNV YPOVIKN OldpKeEw NG avamtuéng mov
avTikoTonTpilel Vv wKavotTo TG EMYEIPNONG VO OVTOTOKPIVETAL GTIG
texvoroykéc e€eiEelg katl v mieon tov avtoymviopov. TELog onpavtikn
glval m eumepia, N omoio TaPEXEL GTNV EMLYEIPNOT TV IKOVOTNTA AVATTLENG

perdoviikav mpoiovtov. (Ulrich & Eppinger, 2019)

O oyedlaopog evog mPoidVTog 1N oG VANPESIOG Kot 1 OVATTTUEN TOLG
TPOYUOTOTTOIEITOL ad TPELG SLUPOPETIKEG AELTOVPYIEC TNG EMYEIpPNONG Ko
nepapPavetl Tic akdAov0eg Paoels. Apyikd To HAPKETIVYK, TPOYUOTOTOLEL
mv ovaivon TG ayopds Kot Tv Ttdoemv, eviomilel v evkoipia 1
nmpocolopilel pia avdykn kot mpotipmon tov melat®v. Axolovbel 1
ONuovpyia TG 100G, 1 KATOYPAPT] TOV TPOIAYPOPDV TOV TPOIOVTOG N TNG
VANPECIOG YL TOV OYEOOUO KOL TNV KOTOOKELT 1 TNV TOPOYOYT.
AxoiovBel M Aertovpyia TOL oYEdOGHOV, M omoio mepAauPdvel TOV
UNYXOVOAOYIKO Kot TOV Blopnyaviko oyedlacpd, Oniadr v aiodntikn Kot v
gpyovouio. TNV CUVEYELD AVATTUGGETOL EVOL TPMOTOTLTTO Y10, VAL OAOKAN POl
0 Aemtopepng oyedacdg Kot aEloAoyeital yio TV TEAMKN moapaywyn tov. H

Aertovpyio TNG KOTOGKELTG KOl TNG TOPAYWOYNG EVIAGGETAL OTIG YEVIKOTEPES

12



dpaoTNPLOTNTEG TNG AALGIdNG £POdIAGHOV. TELOG ekTELEiTOL TO Aavadpiopo
TOV TTPOidVTOG 1 TNG vanpeciog and to Marketing, To omoio opyavmdvel OLEC

TIG EVEPYELEG YL TV TpomOnon tov. (Mahadevan, 2009)

O amoTeEAEGHATIKOC OYESOGUOC TPOTOVTOG TPoUTOBETEL TNV EVOOUAT®ON
OLOLPOPETIKMOV KPUINPimV Kol Tpodtaypapmv, avaeépovy ot Vijaykumar &

Roy (2012).

ApyiKd KataypaeeTot T0 TAAIGLO TOV GYEOUGLOV. ZVUYKEKPLUEVO CLAVTIKO
poLo €youvv 0 Propmyavikog TOHENS OV OPOCTNPLOTOLEITAL TO TPOTOV, 1M
OPYOTNTO TOV TPOIOVTOG, Ol TPOTIUNGELS KOl Ol OTALTNGELS, 1| CNUAGio TOV
EVOLIPEPOLEVOV LEPDV, O IKOVOTNTES Kol 0L POAOL GTNV S1AdIKOGIO TNG GLV

onpovpyiag.

210 OeVTEPO GTAOIO TPOSYPAPETAL 1] SLOOKOGIN TOL GYEOIACHUOD MG Eva
EMYEPNUOTIKO  HOVTEAD oG OAOKANpopéVNG Avong, mn omoia Oa
ePAaPavel PLOGIUEG TPAKTIKEG KO EMGTNUOVIKEG TTpoceyyioels. EmmAéov
6TOV KOKAO avanTuéng mepthAapPavovtal OA0 To GTAS0 TPOYPOULATIGOV
Kol oxedlocpov, TNV OldKacio  Topoy®YNS,  EPOPUOYNG Kol
mapakoAovONong Kabdc Kot pe Aemtopépeia OAa ta e&etaldpeva enimeda yio

mv agloAdynon.

TéLog opilovtar OA01 01 TOGOTIKOT KO TOLOTIKOTL TOPAYOVTES KO 1) SUVOLLIKY|

ovppetoyn tovs. (Patil et al, 2017).

13



O oyedoopog kol 1 avATTLEN €VOG EMTLYNUEVOL TTPOIOVTOG amoTelel pia
onuavtiky wpdkAnon. To yopakTnploTiKd mov KobeTtovv TNV ovamTuén
TPoi6vTog dVoKOAN elvar ot avaykaiol cupPipaciol enidoong oe oyéon e To
KOOTOG, 1 GLUVEYDS UETOPAAAOUEV] SUVOLUKY TNG ayopds (TEXVOAOYIKN
eEEMEN, TPOTIUNGELS TOV TEAATOV, AVTAYOVICUOG), Ol ETAOYEC GYETIKA LLE TIG
AeMTOUEPELEG TOV GYESACLOV, 1| TEST TOL YpOVOoV kot 1| enévovon. (Ulrich &

Eppinger, 2019)

O oyedwopds kot n avantuén mopoio ovtd amotehovv topelg Wiaitepa
elkvotikovc. H dwdikacio etvor dwitepa dnpovpyky] Kot kavomotel
aTOMIKEG Kol KOWVIKEG avaykeg. O emtuyng oxedoopuog amortel pio
TOKIAOLOPON OUdda (OE GYEOT LE TV TPOCOTIKOTNTA, TNV EKTOIOELON Kot
v gumepia), n onoio weprhapPdvet Wiaitepa tarévro ko de&iotres. Ta
HEAN TG opdidag GoYEOAGHOD Kot avamTuéng avamTuooel LYNAG KivnTpa Kot

€0T1alel TNV cLALOYIKY) evépyela og dnovpyia. . (Ulrich & Eppinger, 2019)

2.2 Ti etvon brand;

H enovopio 1 pépxo (brand) opiletar ¢ «to 6OVOAO TOV LVAIKOV Kol T®V
GLUADV YOPOKTINPIOTIKOV TOV £YOLV CYESCTEL Yl VO ONUIOVPYHCOVV
TOLTOTNTO Ko pTiUN o€ &va Tpoiov, pio vanpecio, Evav TOTO, VOV OPYUVIGHO

N éva dropo» avaeépel n Sammut-Bonnici, (2015).
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To branding a@opd pio pokpompdbeoun otpatnyikn mov nepthapupdvet pio
OMOTIKT] TPOCEYYION, €YEL ®G OTOYO TNV dpopomoincon omnd Tov
AVTOYOVICUO KOl KOADTTEL OAES TIC OPUCTNPLOTNTEG LAPKETIVYK GYETIKEG LUE

to brand. (Sammut-Bonnici, 2015).

INUaviikd poAo otV emtuyio TG emwvoupiog mailelr n ewova g (brand
image), n omoia kaBopiletar amd TNV GLVOAKN NG Tapovsia oty ayopd. H
“ewcovar eivor kdtt mov Ogv amewkoviletor Kot dgv pmopel v petpnOet.
Zymuoatileton vroovveidnta oty eavtacio kdbe avOpdmov. H avtidinym
avt| mydler and 1o oyyMkd pnpo imagine (eovtdlopor). AvtiBeta M
enovopio (brand) arotedel TV KOTOYOP®GN TOV GNUATOG TOV KATAGKEVLOOTY|.
Ot dpaoTnPOTNTEG TG EMOVLIIOG, N TPOTIUNOCN KoL 1 TGTOTNTA TOL

KATavaA®TY 6TolyEl00eTovV TNV ekdva TG pnapkac. (Maguire, 2007).

H 0¢om mov xataiappdvel n erwvopio 6To HLOAG TOL KATAVIAW®TY] GE GYECN
pe tov avtayoviopnd ovopdletor mn tomobétmon g emwvopiag (brand
positioning). IIpoxetton ywo pio vontikny 8éon 1N ewdva g enwvopiog. H
tomofétnon g papkog eivor mOAD onpavtikny, AdY® TG avénong Ttov
aVTOYOVICHOD, TNV ovamtuén g ynelokng mopovsiog, v cbevapn
EUTAOKTY| TOL TEAATT), TNV OVEAVOLEVT QVUVALT TOV EVOLAUEC®V, TNV TANODPO
TOV EMAOYOV KoLl TNV DTOGLVEIONTN O1001KOGIN TNV ATOPACT TNG 0YOPUC.

(Kostelijk & Alsem, 2020)
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Ot ovoyetioelg (associations) TG ETOVLUIOG GTOTEAOLV TNV VONTIKY KOl
YOYIKN Kot TPOPOSOTNOY TG 0TOV KoTavaAT. [Ipdkettar yio ta 0péAn Kot
YOPOKTNPIOTIKA TNG enmvupiog, ta omoio kabopilovv v vwdcTAoT TNG.
ZUYKEKPILEVO APOPA TNV YLYIKY 6OvdeoT (cuvaicOnua, sumepia, swdva K.
GAL0) TOL KOO GTOYOL LE TNV EXWVLUIM, 1 oToia emnpedlet TNV AmrOPUoT
ayopds. Méoa og avtd 10 TAAIG10 01 GYESNGTES TNG ENOVL LG TPOsTaHoVV
va g amoddoovv évav  avBpomivo yapaktipo (brand personality),
6LOoYETILOVTOG TA YOUPAKTNPLOTIKA TNG, HE aVTd oL dabétel Evag avOpmmog.
Av16 K0B0dNYel TO KOO GTOYOG VO TOVTOTOGEL TOV ENVTO TOV GE GYECN LE

v pdpxoa. (Kumar, 2007).

Ot ovoyetioelg (associations) NG em@VOING €YOVV  UAKPOTPOOECEG
emmtdcels. Ot TaykOGUIO 1OYVPES EMMVLIIES, €ivan avTtég mov dabétovv
otabepéc Ko ovykekpyéves alieg, oe oyéon pe 1o Tl mpecPevovy. Xe Eva
witepa  avtayovioTikd mepipdAiov, oto omoio M dlapopomoincn TV
TPOGPOPDV ETWVLULOV KOl TPOIOVTOV €ival onuavtiky, n dwyeipion tov

ovoyeticemv amoterel Tpdkinon. (Kumar, 2007).

H tavtomoinon tov cvoyeticemv (associations) pe 10 Koo givar vrevhovn
ywo v omovpyia motdtrag (loyalty) tov meddtn. H motoétto dev mpénet
va ovyyéetan pe Tig emavorappavopeveg ayopés. Ipoxettar yroo kétt moAD
Babvtepo. H emavorappavopevn ayopd pmopei vo cvoyetiletor pe v
EMAeyn  eVOANOKTIKOV TPoiovVIov 1 v EAAEWYM  evOlQEPOVTOS Yol

evaAlokTikég Aoelc. H motdtnta cuvdéetal pe v 0EGUELGT TOL TEATT).
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H motémrto amoteleiton amd o600 dlaoctdoelg, v otdon Kot v
ocoumeplpopd. Evd n copmeprpopd cuvoéetan pe v tpdbeon yia ayopd, M
OTAGCT CLUVOEETAL LLE TNV EUTLGTOGVVI), TV GVGTACTN G€ GALOLG KoL TV POTi

v TV ayopd vynAdtepng agiog (Kumar, 2007).

Evo n ewdva (image) g emovopiog ovoeépetor oto e€mTeptkd g
YOPOKTNPLOTIKA , 1) TavTdTTa TG enwvopiog (brand identity) €xet oyéon pe
MV e6mTEPIKT TG Vtootaot. (Kapferer, 2004) H Bewpia g tavtdOTTOC TG
enovopiog eivor modd onupavtiky.l Mo enovopio avopéveton va eivat

euKpvig, otabepn Kot va £xet pakpompdbecpo opilovra.

H dapopomoinon amnd tov aviaymvicud emruyyavel pio vynAn a&la (equity)
g HapKag ivat VYNAN Kot TOPEAANAQ LELOVEL TV ELACTIKOTNTO TNG TIUNG,

EMTPEMOVTOG GTNV EMLYEIPNON VYNAOTEPA KEPOT).

Ymapyovv 0o Bepehmon kivntpa. To éva cvvoéetan pe v aia mov
onuovpyeiton amd TV €1KOVO, TOL GYEIALETOL GO TNV JOPNCT] KOl TO

papxetivyk. To 0Oedtepo  ovvdéetar pe TtV YoyoAoyio Ko TNV

! To npiopa tng tavtdtnTag (identity prism) tou Kapferer (2004) sival éva povtéAo pe
€€Aywvo oYU, 2TO ApLOTEPO PEPOG MAPOUCLATOVTAL TA EEWTEPLKA XAPAKTNPLOTLIKA TNG
eMwvUpLag, Ta puoLka xapakTnpLoTikd (physique), ol oxéoelg (relationship) kat n
avtavakAaon (reflections) kot oto 6€l Ta E0WTEPLKA XAPAKTNPLOTLKA N TIPOCWITLKOTNTA
(personality), n kouAtoUpa (culture) kat n autd- ewova (self-image). Ta duoika
XOPOKTNPLOTIKA TTEPIAABAVOUV OTOLXELO OTIWG TO AOYOTUTIO, XPWHOTA, CHATA, OXAHATA
NG eEMWVUMiNG. H TpooWILKOTNTO ONTOVTAEL OTO EPWTN O «TIOLOG ELHOLY KOl EVOWUATWVEL
TLG EMAOYEC TNG EMWVU UG AAAG KAl TOV TPOTIO TIOU TLG EMIKOWWVEL H KoUAToUpa TG
enwvupilag SnAwvel Tov okomod TG UTaPEng TNG LapKag. OL oxEoeLg tep\aBavouy Thv
oUV8eon TNG EMwVU LG pe Toug meAdTeC. H avtavakAaon meplypddel To KOWO Tou
oToxeVEL N EMWVULA. H auto- eikova adopd TOV OpOUATIONO TWV TTEAATWY OE OXECN LE
Vv Wavikr Toug elkdva Kat tnv BeAtiwon t¢ {wng Toug péca amo tnv aAAnAenibpaon pe
v enwvupia. (Alsem, 2023)
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gvotoOntonoinon tov teAdtn, 1 onoia eivot duokoia aviyvevolun. (Schlager

& Maas, 2012).

Ot otpoatnywcéc branding tomofetovvior 610 TAGIcO TG AvATTLENG T™NG
AVIOYOVIOTIKOTNTAG, TNG oAvcidac aflag kot tng owyeipiong iwv
kepoiaiov. (Sammut-Bonnici, 2015). H avtayoviotikr 0éom kabopiletan
amd TNV ovVOyvVAPLoT TG LapKag Kot £0pTatot amd TNV Sopopomoincn Tov
ptypotog pdpkeTvyk Tov Tpoidvtog (mowdtnta, T, dtdbeon, tpowbnon). O
mpocdoplopog  plog Eexmoprotg 0Béong yiveron avtinmmy omd  TOV
KATOVOA®TY] Kol OKlypoeel TNV avtayoviotikn 1tng tomofétnon. H
aVTOYOVISTIKY NG B€om avantdcoetol oe OAN v odvcioa adiag amd Tov
oYEOGO HEYPL Kot TO 6TAS10 petd v toAnor. H emroynuévn tomobétnon
¢ ndpkag kabopiler v a&ia g, Tt AVIITPOGMOTEVEL, T LOVAIIKE onpeia
noAnong e H aivcida a&lag Pocileton kvupimg otnv katvotopio. Tov
TPOIOVTOG, GTOV TPMTOTOPO GYESWGHO, OTNV IKOVOTNTO EICOYOYNG KOl
EMEKTOONG VEOV  KOTNYOPU®V Kol TPOidVT®V, oTNV  TWWOAOYNoTN, TNV

GTPOTNYIKN OLOVOUNG KO ETKOIVOVING.

2.3 Tt etvon Premium brand;

«loyvpn erovopia (Premium brand) givor ot OV EMOEIKVIEL PAVTAGTIKY|
vrepasio oe GUYKPION P AAAEC TAPOUOLEG GTNV KaTnyopion ivat o opiopdg,

ommg avaeépetar 6to Aeko g IGI (2024).

18



H moAnon oyvpdv enovopudv (premium brands) mov givar povadikd kot
dwpopomompéva.  HeETaE)  TOV  OUOIOYEVAOV TOLG OTNV  ayopd  mov
dpaotnplorotovvtot ivar Wiaitepa kepdopopa avapépovv ot Ashraf et al

(2017).

O opiopdg ™c woyvpng enmvopiag (Premium brand) moAAég popég cuyyéeTon
pe tov opiopd ¢ moivtelotg enwvopiog (luxury brand) yo v omoia dev
VILAPYEL GOPNG OPLEHOG. Oempntikd kaBopiletarl ®¢ « £va ETDOVLLO TPOIOV 1|
VINPEGi OV 01 KOTAVOAMTEG avTAapuPdvovtal ®¢ LYNANG moldtnrag,
avBevtikng a&lag, ewdvo KOPOLS, LYNAN T Kot va gival oe Béom va

eumvevoel pia padid ochvoeon otov katavormt)y. (Ko et al, 2019)

Yrdpyovv SGpopa YOPOKTNPIOTIKG TNG TOAVTEAEWG OMMG 1M OVAOTEPN
TowTNTO, 1 AQUYN , N OmOKAEIGTIKOTNTA, 1 €EoupeTikd vymin . To
Baocwdtepo Oumg, avagépovv or Vigneron & Johnson, (2004), eivor M
aicOnomn g AmOKAEIGTIKOTNTOS OV OVIOVOKAATOL 0T EEXMPLOTE QLT
TPOioVTa, TOL TPOGdIopilel TNV EALT TNG KOWV@OVING, TOL OVIKEL GE VAV KPS

KOKAO KoL TEPLOPILETOL GTOVG «EAAYLOTOVG ELVONUEVOVCY.

Ot KatovoroTeg EKQPALOVY TNV TOAVTEAELN LE OLOPOPETIKOVS GVUPBOAIGHOVE
avéloyo pe T agleg, T0 MPOPIA TOVE KO TIG TPOTIUNGELS, TOV GLVEYDG
peTOPAAAOVTOL KO  OVOOIAUOPPAOVOLY TNV TOALOAoTOTY £VVvOold  TNG

molvtédewonc. (Daswani and Jain, 2011)
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«O1 papreg moivtereiog elvar Tpoidvta Tov TaPOoLSLALOLY OTIONTTOTE GAAO
eKTOg Omd Aettovpyikn ypnotpudTTey avaeépovyv ot Grossman kot Shapiro

(1986).

O 0pog «oyvpn ETOVOUIO OVOUPEPETOL KLUPIWG OGTNV LIEPOYN TOV
YOPOUKTINPLIOTIKOV TOV TPOIOVT®V 1) TOV VANPEGLOV GE GYECT LE TO, OVTIGTOLYOL
NG KoTNyopiog, VA 0 OPOG «ITOAVTEANG EMMVV LI AVAPEPETOL KUPIMG TNV

avTiAnyn tov katavoAiotr. (LinkedIn, 2024)

O xotavoroTéc aviihapfavovtal Tpia enineda TOAVTEAELNS OGOV APOPA TNV
Tipn: o anpdoita, to evoldpueca Kot to amaocto. (Kapferer and Valette-

Florence, 2021)

To vynAng mowTNTOG KOl TOALTEAN TPOIOVIA EYOLV OPKETA KOWA
yopoktnplotikd. Eumvéouv kOpog, €xouv emMAEKTIKY] SLOVOUN Kol VYNAEG
Tiég. Me v d1evpouvon TV Tpoidviwv molvtereiog dev eivar e0KOAO va
dtevkpvioToHv To Oplar LETAED TOLG KOt Elval 6TV Kpion TOL KATOVOAWMTY.
Ovolaotikd «to €10M  TOALTEAEIOG VTAPYOLV OOV GULVEYEWL TOV
ocuvnOwopévoy ayadonv kot o Babudg kabopiletor amd TOVG KATAVOAWDTESY.
(Lyons et al, 2019). Yrdpyet povo o cagpng Stoympioptos TV onudtmv 66ov
aQOPE TNV TOLOTNTO KOl TNV VYNAN TN TOV IGYUPOV ETWOVUULDY GE GYECN
HE TNV YOUNAGTEPN TN Kol TOOTNTO TOV CNUATOV TOV AOVOTOANTOV.

(Kapferer, 2009).
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H mpaxtikny ™G vnAng TG mov 6ToxedEL GTNV TPOGEAKVOT| TEAATMV
VYNA0D €160dMNUATOG etvar Eva 1oyvpod epyaieio pnapketvyk. H vynAn tiun
Oumg dev apkel Yoo va Katoyvpmoel v Béon g enwvopiog. To mpoidv

TPEMEL VAL VITEPEYEL TTPOG TNV TOLOTNTA KOl TNV AVEST).

Onwc eEnyovv ot Krystallis et al (2003), ot kotavaiwtég sivon mpodopot va
TANPOCOLY pio LYNA TN YL VO OOAQOGOVV TNV  «TOAVTEAEL
(Premium), mov vmodniwvel gite kdmowo Poacikd modv oAl 1dlaitepa

emBounto, N pia katdotoon dveong kot vIepPoAng oty Safimon.

H tyn dev amotelel tov pHOVOIIKO TPOGOIOPIOTIKO TOPAyovVTa TNg
TOALTEAELOG. MAMGTA Y100 TOAALOVS KATAVOAWMTES, O 0Toiol glvat VIEPLLOOL
™G « Un cLUPATIKNAG TOALTEAELNG, | VYNAN T Ogv amotedel PHEPOG TOL
opwolol TG, ZTypég 6TV amOALTY GLOT TG VUONG 1N 1 ATOANVOT] TOL
kaBapod aépa N vepPOL, amoteloVV oTolxElo TG « PN CLUPATIKNG
moAvtéAelngy. H véa avt| mpocéyyion dnpovpyel 1o epdTHa TG cHvVOEoNg
NG LYNANG TWNG UE TNV TOAVTEAED KOL TOV OQEAOVG TTOV AOKOMILEL O
katavolotmg. H {fmorn tov molvteddv mpoidovieov yivetor mALOV
etepoyevnc. Kt evd n ot kopugaieg emmvopieg otnpilovv v pokpompddesun
KEPOOPOPI TOVG GTNV ATOJOYN TOV VYNA®V TIUAV OO TOLS KOTOVOAMTEG
moAvteAeiog, Oo amotteitonl TUNUATOTOMGT, TPOGIOPIGHOS Kot a&loldynon

TV KwNTpov and toug tapdyovs. (Miller and Mills, 2012)
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e épevva mov deEnyayav ot Ashraf et al (2017) perétnoav v cuoyétion
TOV GTOLEIOV TG HAPKOC? KAl TOV 1GXVPAOV ETOVULIIOV KoL THY GXECT TNG
TOVTOTNTOG , TNG EKOVOG KoL TNG TG o€ pia woyvpn erovopio. H épsvva
anmédele 6t n adia Kot n ovLVOESN TG EMWVLLING KAOMG KL TO ELGOIN UL TOV

epmTNOEVTOV glvar o1 KaBoPIoTIKOL TOPAYOVTEG TOL GUUPAAAOVY GTNV AyOpd.

2.4 Ou Wwtepodtteg evog fashion brand ce oyéon pe ta vedroto

brands;

H smovopia g podag, eite mpdkettar yioo Evdvpa, vrddnua, &ite y
a&ecovdp, yPNOHOTOLEL TIG 101G TEYVIKEG KOl EMLYEPTUATIKT] GLAOGOPT0 Y10
Vo TPOGEYYIGEL TOVG SLYNTIKOVE KOl TOVG TPOYLOTIKOVS TEAATESG TG KOl VOl
EMTVUYEL TOVG WAKPOTPODECUOVS GTOYOVS TNG. XVLYKEKPLUEVO, 1M OYLPN
envoupia givol autr ToL £YEL GOPT TOVTOTNTA KOL TV SLOKPIVEL GUVETELD (G

TPOG TNV poKpompdBeoun otpatnykn tg. (Zavrinsk and Protocan, 2020)

EmumAéov avtd mov woydet otnv Brounyavia g noodag, N emovoupio ivon pco
TaOTIONG YL TOV KOTAVOAMTN Kot EKOPALlel TO GTLA Kol Tov TpoOTo (NG,

Avtdg elvar 0 Adyog mov etvor 10104TEPO GNUOVTIKT 1) KATAVONON TG GYEONG

2 JUYKEKPLUEVO LEAETNOAY TOUG TIAPOKATW KOBOPLOTIKOUC TTOPAYOVTEG, VLo ThV
evbexOUevn emppon ToUG 0TV ayopd piag uPnAnG EMwvUHLAG: TV oUVEEDN TNG
enwvupiag (brand association), tnv tavtotnta tng (brand identity), to elc6dnua tou
KATavaAWTH, TNV TLU TOu Ttpoiovtog, Tnv afia tng papkag (brand equity) kal tnv ewova
papkag (brand image).
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petald emwvopiog kot ypnotn. H Bounyavia g évovong eivar cuvéyeia vtod

TNV EMPPON TS KOVATOVPOG TNG Hodac. (Zavrinsk and Protocan, 2020)

H petofaridpevn dvvapikn g, €xer e€mbnoet toug MovortmAntég oe
gveMéla 6TOV OYESIOCUO, TNV TOPAY®YN Kol TNV woldtnTo, KoOdC Kot
TOYOTNTO GTHV OyOpEL Y10L THV EIGAYMYT VEOV GLUALOY®Y *Ttov Ba tikavomotovv
T1G TPOoGdoKies Tov meAdtn. H Pacwkn otpatnyiky| Tovg givar n dtatipnon g

KepdoQopiag oty amantnTikn avtn ayopd. (Bhardwaj & Fairhurst, 2010)

H duapBpwon g ayopds KaADTTEL TOVG GYEOAUGTEG, TOVG TAPAYWOYOVGS, TOVG
EUTOPOLG AWOVIKNG 1 TO WYNOUWKAE KOTOCTAUOTO KOl TOLG TEAMKOUG
katavolotés. H eacpdhon tov mpounbeudv o€ mpoottd onpeio Ko
QTOOEKTEG TYESG YO TOV KOTAVOAMTY €IVOL 1| OTOGTOAN T®V GYESOGTAV,

Tapoy@yov Kot eundpov. (Zavrinsk and Protocan, 2020)

H oavtoyovietikomnto e oyopds g MOS0 Kol 1 CLUVEXNG OVAYKN Yl
avavE®ON TNG CLAAOYNG 0ONYeEl TOUG AMOVOTTOANTEG VO EMEKTEIVOLV TIG
«oelOV» Kat TV cuYVOTNTO TS AALNYNS OAOKAT POV TOV EUTOPEVLLLATOG LECH
GTO KOTAGTN A, OAAL KO GTO VO TAPOTPVUVOLV TOVG TEAATEG TOVG LLE EMOYIKES
TPOGPOopEC. Avtd odnyel oe pKkpOTEPO KOKAO (NG TOL TPOIOVTOC Kot
VYNAOTEPO TEPOMPLO KEPOOVE OV TPOKVATEL OO TNV TOYElD TOANOT.

(Bhardwaj & Fairhurst, 2010)

3 H tdon g podo¢ mou avarmtUooETAL, ETUKEVTPWVETAL TNV AVEDT, ECTLAIOVTAC O
OAOKANPWHUEVOUC cUVEUAGHOUG
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H Brounyavio tng pédog eivan pio Suvapikn oyopd mov el TNV kavoTnTo vo
TPoKaAel OAAAYEC, TOMTIOTIKEG Kot Kovmvikég. H povadudtnta g oyopdic
avtg cvvapralel, petatomiletar ko petafdiietar. Ta povya podag sivol
éva TPoTdV VYNANG EKPPOCTC TOV ETIKOWVAOVEL TNV KOW®VIKN Béom Kot v
ewova kabe avBpomov. H podda amotedel €kgpaom tovtdTNTOG KOL
KOW®VIKOV kVpovg. Ot gtapeieg HoOSAG KOl OHOPPLAG YPNCUYLOTOOVV TNV
TUTOTOINGN OTNV JPNUIoT o€ peYyoAvTeEpo Pabud amd OAoVE TOVG
VIOLOITOVG KAADOLE Yo Vo, TPOPAALoLY Kol Vo TpomOncGovy Ta TPoidvIa
TOVG L€ GUVEKTIKO TPOTO o€ MeEAATEG 0€ OAO TOV KOGHO. O KotavalmTNG

ouvdéel TNV erovopia pe v a&ia, TV modTNTo Ko TNV 0SlomioTia.

H gnovopio mpoceEpel 6TOV KOTOVOAMTH YUYIKY| TKOVOTOINGT Kot 1] VYNAN
TN ovTImpoo®neVEL €yyvmon g modttog. Ot kotavoiwtég aglohoyovv
OLOLPOPETIKA TNV amdO00oT MG enmvopiag kot sivor dwoteBeipuévor va
TANPOGOVY AydTteEpO M TEPLGOTEPO. H emmvopia eivatl ovclactikd pio opdoo
motov telatdv. H emyyeipnon anookonel péoa and tig dpactnplotTes g
otV pokpompdBecun owatnpnon g miotg ovts. O onuepvdg
KOTOVOAW®TNG etvat OA0 Kot mTeP1ocdTEPO amattnTikds. ‘Exel mpoympricet and
NV oKovouio TV avayK®v, oTnv olKovouio ¢ ¢oavtaciog Kot g
embopiag. O poéAog g emyeipnong eivor vo oyedidcel Tpoidovia mov Oa
eEqyouy v eavtacio TV Kotavodlotov Kol Bo  embBouncovv va

aroktnoovv. (Zavrinsk and Protocan, 2020)
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"Epevva 4

mov oe&nydn 1o 2018 omv XAofevia, amd tovg Zavrinsk o
Protocan, 2020) oyetikd pe TV 0ayopd €VOLUATOV KOl TOV POAO TV
EMOVLIIOV oty dladikacios TG ayopds, omédelle, OTL ot meAdteg eivan

wWwitepa MoTOol 6€ GLYKEKPUEVEG emmVLpieS Ko ouvveyilovv, 660 dgv

Bpiokovv kdmota o EVILOPEPOVGH ETMVLLAL.

Jvumepacpatikd  efvor  wwitepa  OMUOVTIKO, Ol EMYEPNCES OV
dpaoctnplonoovvior oty  Propnyovio g HOdAG VO ETEVOLOLV CTINV
onuovpyia g TawtdOTTOS TG enmwvupiac. H mapoamoinon tov eumopucon

onpatog mov elvar maykodGHa dededopévn oty Prounyavio g HOdOG Kot

4 H épeuva oupmnepAdpBave 235 dropa 60% yuvaikeg kot 40% GvSpec, ue 60% oUUUETOXA
Twv NAKLWY 18-40 eTwv, oL omolol anavioucay o EpWTNUATOAGYLO. Tal ANOTEAECHATA TNG
€peuvag £6eL€av OTL TO HnVLaio eL008NHA TwV epwTNOEVTWY NTav Kuplwg £wg 1500 eupw N
Katw ard 1000 eupw. H moxr mou MPOTLUOUV YLa TG AyopPEC TOUG lval KATA TNV SLApKeLa
TWV EKMTWOEWV 0TV AN kaBe 0elov. EAdxLoToL anavtnoav 6tL ayopalouv tnv mepiodo
TIOU oL VEEG cUANOYEC AavodpovTal oTnv ayopd. OL TEPLOCOTEPOL AYOPACOUY OE EYAAA
EUTMOPLKA KEVTPOL TIOU UTIAPYXEL CUYKEVTPWOT KATAOTNUATWY, TTOAANEG EMIAOYEG Kall
ToxuTnTa ayopwv. OL vedTepPOL 0€ NALKIA KATAVAAWTEG POTLUOUV TG PndLakES ayopEg,
€VW oL peyaAuTepol ev Bewpouv to SLadikTtuo akopa aglomioTo Péco. To UIKPOTEPO
TLOGOOTO TWV KATAVAAWTWY ayopdlel ano boutique évbuong. To 40% Twv epwtnBEVIWY
ToTeVEL OTL N eMwVU LA Ttailel Tov Baoikdtepo polo otnv anddach ayopds evVw Tepimou
€va 35% Bewpel OTL elvat onuavtikd, aAAd oL To povadiko kputrplo anddaong. Movo
25% twv epwtnBévTwy Bewpel 0TL N enwvupia dev eival onpavtkr. EmumAéov SnAwoav
OTL TPOTLUOUV va. ayopAalouV MEPLOCOTEPO EEVEG EMWVUUIEC. AUTO aodaAWS
SLKoLOAOYELTAL OO TO YEYOVOG OTL UTIAPXOUV ALYOTEPEG EYXWPLEG EMWVULEG KOl cuVABWG
OV KOUV OE HLKPOTEPEG ETUXELPNOELSG TTOU Sev £XoUV TOUG (6LoUG TOPOUC yLla emévduch oe
Sladnuon, oe oUyKpLON e Eva ayKOoULo orjpa. OL BaoLlKOTEPOL MAPAYOVTES TIOU
ennpealouv TV ayopd tng £vduong elval n TR, N EKOVA TOU, TO XPWA KAl TEAOG N
ToLdTNTA, EVW TOUC EAKUEL KUPLWG 0 oXeSLaoOC (design) Kal PETA N eMwvupia o
ouVSUAOUO LE TNV TOLOTNTA KaL TNV TLUr. OL epwtnBévteg SnAwvav OTL N evUEPWOn TTou
AapBavouv yla TIg eEMwVU pieg eivat armo to Stabdiktuo. INUaAvVTIKO poAo otnv TAnpodopnon
nailouv ol pilol kat ot emideielg podac (fashion shows).
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dwdideton tayvtepa péca amd to Sadiktvo, Bewpeitan amd 0 75% TV

GUUHETEXOVTOV ¢ oV TPaEn.

H ayopd v podog eivarl evpetdfint kot eicaydyest kaivotopies. H poda
glvol €kepoon NG TPOoOMKOTNTOS Yio. TOV Kotavaimt). H metuymuévn
enovopio podymv mpokoiel Oetikd cvvacOnuoto kot mwpoPdiel TNV
TOLOTNTA, TO KVPOG, TNV a&tomiotio kot v avtonenoibnon. H erovopio oty
Bounyavio g podag eivor 1dtaitepa GNUAVTIKY, OTOV O OVTAYOVIGUOG
npoonabel va TPoGEAKVGEL Kot Vo dloTnpioeL TEAATES e VEES dnovpyiec.

(Zavrinsk and Protocan, 2020)

2.5 Ot teyvikég dnuovpyiag evog fashion brand.

H omovpyia g enwvopiog podog Baciletor og va eTyelpnUATIKO GYES10.
Apycd mpocodlopiletor n avaykn g ayopds mov oev €xel kaivpOel. H
emyeipnon npénel va BEcEL TOVG GTOYOVE TNG KOl VO TPOGOIOPIGEL LETA 0T
onuoypagikn  oviivon  (mepthapPdaver v covumepipopd,  atieg,
evowpépovra, lifestyle) to kovd mov oroyedel. Akolovbel 0 oyxedOCUOG TV
npoioviawv. Ot dnpovpyieg Ba mpémetl va eivol EUTVEVGUEVES KO TOPAAAN AL
OIKOVOUIKA OOOOTIKES. 2TV GLVEYELN Ol dNUovpYiec Ba Tpémer va papTovV.

Amopaitntn mpoimdOeon elvarl n edpeomn evog mpounBevti] LPACUATOV Kot

> H ayopd mapamnonpévwy cnUdtwy eVIoXVEL TNV EKUETAAAELON TG TTALSIKAG Epyaciag
KoL TNV Tibavn xprion To§tkwv ouotwv. NapoAa autd 1o 40% Twv epwTnOEVTWY EXEL
TIPOXWPNOEL OE ayopa.
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éva. £pyooTdoto® mov va mopdlel pio mEPLOPIGUEVT] TOGOTNTA Yo TV VEN
enovopio.  AxolovBel m emAoyn TOL OVOHOTOG TNG EMYEIPNONG. TOL
EUTOPIKOY GNUOTOS, TOL AOYOTOTOV, TOV ONUOCIOV TPOPIA ayopdc, TO
ocuvOnua, o oxedlOGUOC TOL 1GTOTOTOV, 1) TAUTPOPHO TOV NAEKTPOVIKOD
KOTOGTALLOTOC KOl 01 AOYOPIAGHOT 6T Kovmvikd péca’. O evIomonds Kot 1
Kotavonon Tov dSuvnTikav TeAat®v Kobodnyel oty emdoyn g tung. H
T Oo TPEMEL Vo VIEPKAADTTEL TO KOGTOC Tapay®yng, va dnuovpyel adia
aALd cvuyxpdveg va unv arofevovel toug meldtes. H ovvepyooio pe pia
eMyelpNon TOANCEDV Kot Stavoung Bo 0dnynoet o TobTepn dieicdvon g
ayopdc. Ilapoia avtd n Mma ekkivion HE TO AAVOAPIGUO TEPLOPICUEVAOV
mocotNTeV kot v andktnon €vog Proof of Concept efacpoiicer v
BéATio e10ay@yn TG ET®VLIIAG GTNV ayopd Kot TNV TPOcEAKLGT THAVAOV

GLV EMEVOVTAV Y10 TNV enékTaot tS. (Www.LinkedIn.com, 2024.)

H dnpovpyio a&iag Setvar o onpavtikdtepog 61dx0¢ TG ETmvupiag nodag. Ot

enovopieg vyning a&lag €ovv v dvvaTdTTo Vo HEWOOOLY To. £E000

® Yridpyouv mavw améd 350 katackeuaotég otnv IvSia, tnv Kiva, to Bletvdy, Tnv Ipt Advka
Kol To MTtaykAQvTEG. H avaBeon mpayLOTOTOLELTAL e TNV TIPOCWTUKA eTiokedn ) péoa
aro 1o Stadiktvo. (www.linkedin.com, 2024).

7 To Instagram amnote)ei To Lo ev8edelypévo Péoo yla To Snuoupyia tng
QVayVWOLHOTNTOG TNG VEAC EMwVULaG. EmutAéov ot influencers eival og B€on va
npowBnoouv TNV véa enwvupia pe avtdAayua npoiovra. (www.linkedin.com, 2024).

8 H nupapida tou Keller gival éva povtého oTpatnyLkhg TOU aVTKATOMTPileL TV SUvaun
Kot Thv ala tng emwvupiag. (Alsem, 2023) ZUpdwva Ue Ty upapida pia emwvupia
OPXLKA Ba TIPETEL VAL ETUTUXEL TNV QVAYVWPLOLUOTNTA TG (awareness). To 6eUTepo eninedo
NG MUpapidag kataAauBAavel n moldTNTA Kol n anddoacn ¢ eMwvupiag, SnAadn to
AELTOUPYLKO HEPOG TNG KAL I ELKOVA TNG OTOV KATAVOAWTH. AUuTO To entinedo cuvdEeTal pe
TO EMOWEVO TOU £ival n afloAdynon Tou KATOVAAWTH KAl N cuvoloBnuaTikr Tou cUveeon.
Kal téAog oto uPnAoTepo eMminedo €ival n MLOTOTNTA TOU MEAATN oTNV eMwvupia. (Chen et
al., 2022)
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UAPKETIVYK Kol EMLTLYYAVOUY VYNAG 6000 0TIG emyelpnoels. H onpovpyia
a&log oToYEVEL 6TV SIUUOPPMOOT HIOG LOVOOIKNG EUTEPTIOG TOV TEANTN LE
MV enOVLpio Kot €lval To HEGO Yo VO ONUIOVPYNOOLV Ol EMYEIPNOELS
AVTOYOVIGTIKO TAEOVEKTNLO LEGO oTd TNV SVVOLT TNG EKOVOG KoL TNG GTIUNG

Kot TpokVTTEL omd TV enévovon oto onpa. (Chen et al., 2022)

H onpovpyio a&iag copmepthapfdvel 6lo to ctoyeio g emwvopiag: o
TpoiovTa , TIC VNPEGIES, TNV €1KOVA, TNV Kowvotopia K.Am. H dnuovpyia
aflog pwog emovopiog podag dev umopel va oplotel pe coenveld kot
AVOQEPETOL  GE  ONUOLPYIKEG KOl  KOWOTOUES  OpacTnNpldTnTeG OV
oyxedtdlovtal amd TIC EMYEPNOELS Yoo TNV HEYIoTOTOinon g o&iag g

EIKOVOG TNG.

Amapaitnm yuo v dnpovpyia aglag g emwvopiog elvar 1 ewdva e.
EmmAéov n mpootiBépuevn alia mpokdmtel amd v aAAnAemidopacn, v
BeTikn OMNAaoT Ol OPAGTIKY JASIKAGIO TOL TEAATN Kot TNG EMLYEIPNONG TOV

EMTPENEL TNV EEQTOUIKEVILEVT EUTEPIN KO TNV GLV OMLovpyia.

H ocvvelspopd tov KotovoAmtdv 00Myel TIG ETYEPNOELS VO GYESLAGOVV KoL
VO KOTOUOKELAGOVY TOADTIES EUTEpiES, TpoidvTa Ko vanpecies. Kupiapyog
mopdyovtag oty ocvv dnuovpyio oélog stvor or meddteg. Or meAddteg
GUUUETEYOVV KOl GUVEICPEPOVY UE TIC EUTELPIEC TOVG KOl TIG YVADGELS TOVG
OTNV TPAYUATOTOINGN NG Oonuwovpyiog alog Yoo va  1KOVOTOUGoLY

cuvalcOnuata Ko avaykes. H gumepio tov medatov aviwkotontpilet v
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afia. TInynq g eunepiag amotelel n déopevon, epdcov TpobmdBeon g
Tapoy@yng g aéiog epmelpiog elvat N GLUUETOYN KOl 1] CAANAETIOPOGT TOVL
nweddtn. Ot meldteg amoktovy avtiinyn ¢ a&log kot LovadkEg eumelpieg
amd TNV GLV OMoVPYia, EVAD Ol EMYEPNOES ATOKTOOV OPOGImON GTNV

ENMOVLUIL.

ZOUTEPACUATIKA O UNYOVIGUOGS TG ouv dnpovpyiag adiog axolovbel to
povtédo «xivntpo-oladikacio-amotérecuar. [IpobndOeon eitvon n mpobupio
TOV TEAATOV VO GUUUETAGYOLV GTNV GLV dnuovpyia kot exnpedleTon and
MV TOPOYN TOV TANPOPOpLdV and TS emyelpnoels. [eprhapfaver v
avalnon TANpoeopiag, TNV avTaAAayr| TNG, TNV LLELOLYT CLUTEPIPOPAE KO

TNV S10TPOcOTIKN OAANAETIOpao.

H ovppetoyn, n omola mpoxvmtel amd v mpwtoPoviio Tov TeAdTT, propsel
va Baciotel 6ToV TAPad0clakd, PLGIKO TPOTO KATAVAAW®GNS, OAAL KoL GTNV
EIKOVIKT], YNOLOKT] KOWVOTNTO LLE TNV OUVOLKT] GOUTEPLPOPE GTNV TOPOYMDYY],
NV TapAd0cT] TOV TPOIOVIMV Kol VANPESLOV, TNG OAANAEMIOPOONS, NG

KOWNG XPNONG, TNG TPOMONGNG KoL T™V GYOAI®V.

H ovv ompiovpyla kot m aAdnAemiopoon tov melotdv onuovpyel v
Propotiky  avtiinyn  aflag. I[lpoxkertar ywoo v cuvoicOnuotiky Kot
olokANpouévn aicnon, mov oynuatileTol e v yvoon, Ty eutepio, v
aloA0YNoY KOl TNV TPOTIUNGCT TOV KOTOVOAOTOV Y10 TO ETLYEIPNLOTIKA

TPOIOVTOL KOl VLANPEGIES, TIG OpACTNPOTNTEG KOl TIG OLPNLUCEL.
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[TepthapPdvel v Ae1TovPYIKOTNTO KL TNV TPAKTIKOTNTO GE GLVIVAGUO L
TNV NSOVIKY], KOW®OVIKY Kol Blopatiky ovTiAnyn a&iog oto HEcH KOWVMVIKNG
dwtvwone. H Aettovpyikotta a&loloyeitor amd To YOPOKTNPIOTIKE, TNV
ypnowdmra kot v anddoon. To sowtepikd ovvaicOnua g aiog
onuovpyeitoan amd v enefepyacio Kot TV avAALGN TGOV OVIIANTTOV
TANPOQOPLOV HEGH A0 TNV GLGYETION HE TNV OIKN TOVG gumelpia, 1 onoio
TOVG TPOGEPEPE YoAdpmon kat dtackédaon. EmmAéov n a&la g mpoépyeton
amd TV GLUUPOAIKT €KOVA, TNV KOWOVIKY ONUN Kot tnv B€on g paproc.

(Chen et al., 2022)

2.6 Evvololoyikdg mpocsdlopiolds Tov vEOL YneLakKov

nepPdArovtoc.

Ot teyvoloyieg ko Ta ynelaxa epyareio givoar omotelovv mAéov Eval
avamOoTaoTO LEPOG TNG Propunyaviag Evovong aAAd Kot TV E10MV
nmoAvtereioc. Ta péca KOVOVIKNG OIKTOMOONG Kol 01 VINPETIES TOV EELTVOV
Kvntav, ennpedlovv v ynoewokt ayopd (OnLine), eicov pe v oKD
(Offline). Ta televtaio ¥pdvia, VEEG GTPATNYIKES LAPKETIVYK EXOVV KAVEL
™V ELPAVIOT TOVG, LETAPAAAOVTOS TOV TPOTO AAANAETIOPACTS TV
TOAVTEADV EMOVLLAOV LOOOG LE TOVG TEAATES KOl 00N YDVTAG GE VAL VEO
HOVTEAO EUTEIPIOV KO TPOKTIKMV. ZNUAVTIKO KOVAALL ETKOWVOVIOS Y100 TNV

TPOMONGN U0 1oYVPNG EXOVLUING OTOTEAODV 1] IGTOGEAIDN TNG EMMVLLIOG,
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1 EQAPLOYT TNG Y10 T KIVTA, Ol TAATQOPUES LEGMV KOWVMVIKNG SIKTOMGCNG
(Facebook, Instagram, Pinterest, Twitter, Snapchat, Tik Tok). H yprjon tov
Omni-channel, Tng emyyelpnUATIKY] GTPOTNYIKNG TOL GLVIVALEL NAEKTPOVIKO
KoL MOVIKO EUTOPLO G€ GLVOLOCUO LLE IGYVPT TAPOLGIN OTO LEGH
KOW®VIKNG SIKTVMOTG KO EVIUEPOUEVO TTEPLEYOUEVO, TTPOGPEPEL GTOV
KotavoA®T pio cuvolikn| eumeipia ayopds. To evdtapépov Kot cuveyég
TEPLEXOUEVO TPOPAAAEL TV LOVASTIKOTNTO TOV TPOIOVTOG Kot SNUtovpyet o

HOVAOTKY] EUTTELPIN Y10 TOV KATOVOAWMTY).

To ymoeraxd papretivyk £xetl Evav eupi pOLo GtV TPOoM®ONOT| TOV 1IGYLPOV
EMOVLIIOV HOdaG. ‘Exet mv duvaun va aAldletl Tig téoelg. H
aAANAETIOpaOT EMLYEIPNONG KO TEAATT £YEL GOV OTMOTEAEGLOL TNV GLILEST
aVTOALOYT TANPOPOPIOG GE GYEST LE TIC AVAYKES KOl TIC TPOTIUNGELS. Me
TO YNOOKO UAPKETIVYK 1 EMLYEIpNOT LOOOG EMITLYYAVEL TAYKOC IO
npdcPoaon o mEAATNG, OAAG KL EKEIVOG e TNV GEPA TOV TPOGPaon o€
oykoopeg enwvopies. H dieicdvon tov d10d1ktdiov, 0 ToAvaoy0oA0g TPOTOG
ComMg kot n avENUEVT TOPOVGTO TOV EMYEIPTCEMV GTO LEGO KOWVMOVIKTG

OKTHMOMNG, 0OMNYEL TOV KOTOVOAMT OTIG SLOOIKTLOKEG OYOPEC.

To ymoe1okd PApKETIVYK PEATIOVEL TNV OVOYVOPIGILOTNTO TOV IGYVPDOV
EMMVLUIOV Kol TPOCEYYIGEL TEPIGGOTEPOVS KATAVAAWTES, OAA Wd1aiTEPQL
otV Bropnyovia g LOS0S Kol ¥PNCLULOTOLDVTOG TEYVOAOYIES TEXVNTNG
VOMHOGUVNG KOt ETOVENUEVNG TPAYLLOTIKOTNTOG O1LLovpyohV i

ATOPAUAAT EUTTELPIO TOV KOTOAVOAWMTN GE TPOAYLOUTIKO YPOVO, OIKOSOUDVTOG
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pia woyvpn oxéon. H Bropnyovia g podag aAralet kot 1 1oyvpn ETOVLUIN
TPENEL VO, SLAKPIVETOL LLE TNV OTOPOLTITH KOVOTOWIN, Y10, VO TOPOLLEIVEL
oV ayopd. H 1oyvpn enwvopia gival avt mov dnpovpyet T1g TaoeLg Kot
Exel v PEATIOTN TAOTPOPLLO Y10 VO, IAANAOETOPACEL O KOTOVOAMTNG.

(Kashika & Yukti, 2020).

Mia and 116 o onpoeireic mpoktikés ivar to video, ta omoia amoteAovv
TOV TOYVTEPO TPOTMO TPOGEAKLONG TV TTEANTAOV. To 90 To1g £KATO TOV
TEPLEXOUEVOL TV VEDV GLALOYDV EIvOl 6€ EAKVGTIKN LOPOY| KoL VYNANG

mowdtntog Piveo.

To avBevtikd , VYNANG TOLOTNTOS KOl GE TPAYLLOTIKO XPOVO TTEPLEYOUEVO Y10
TOV 1GTOTOTO KOt TO KOWMVIKG KavéAia tng emmvopiog lvat £vag emmAéov
ONUAVTIKOS TPOTOG aAANnAenidpaong ne o kowd. To mepieyduevo mpémet va

AVOTOPAYETOL KOO UEPTVA Y10l VO ONULOVPYNGEL APOGIOOT).

To péoa KOV@VIKNG OIKTVOGONG OTOTEAOVY GALO £VOL ATOTEAEGLLATIKO
EPYOAELD TOV 1GYVPAOV KO TOAVTEADY EMOVLLAOV Y10, VA EEACPAAICOVV
avayvopiopotra. [leprocdtepo amd 90 1016 ekatd TV onpdtemv dtabétovy
Aoyoplacpovg oto Facebook, to Instagram, kot to YouTube yia va
ONovpyNGovy aAANAETiOpacn Kot chvoeon e To Kowvo tovs. (Kashika &
Yukti, 2020). Onwg yapaxtnprotikd avaeépet o Philip Kotler (2024), «oto
UAPKETIVYK CNIUEPQL, VTLAPYOVV KOWMOVIKE HEGH Kot OTIONTOTE GALO». H

KOALYT TOV 15YLPOV KOl TOAVTEADV ETOVUUIDOV TPAYLUATOTOEITAL GE
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peyaio Babud amod T péca Kovovikng diktbmongs. H woyvpn emwvopio
ONUIoVPYEL oYEON UE TO KOWVO TNG KO TOPEYEL TANPOPOPIES GYETIKA LE TOL
TEAEVTOLO TTPOTOVTO KO VINPEGTES HOSAG KOt d1APOPES EKONADGELG TOL givart
mOhavo vo Tpocelkvcovy meAdTec. Ta péca KOmVIKNAG SIKTH®ONG
ocuvéPaiav otn onpovpyio peyolvtepng tpdcsPaocng Hetald TV IoxvpOV
EMMVLUIOV HOSAG KO TOL KATOVUA®MTY] Kot O1povpynoe pio avoryt Kot

dwpavn emkovovia. (Kashika & Yukti, 2020).

Mio GAAN TPOKTIKY) TTOL YPNGLULOTOLOVV 01 HAPKES ToAvTEAETOG Elvan TO
Instagram Influencer Marketing. Ataonpuotntec, KaAlMTéyves, avbevtucol
ONUovpYoi TEPLEYOUEVOL £XOVV TO KO TOVG Kablepmpévo kowvd. Ot
Influencers &yovv 16VPOVE KOWV®VIKOVG dEGUOVG Kot PeYdAn emppon. Ot
TOAVLTEAELS eEMVL IS TPOoEYYILOVY TO KOO OVTO KOl SNULOVPYOLV

povadikn| ewova. (Kashika & Yukti, 2020).

Ot tep1ocdTepOL YPNOTEG TOL SLUSIKTVOV, 6YEdOV 80 TO1g £KATO dlafETOVY
¢€vmvo kivyntod (smartpnone). To ynelokd HEPKETIVYK GTOYEVEL CNUEPX GE
TOALG Kovao (tablet, smartphone, SMS, email). H otéygvon 610 Kavai
tov smartphone eEac@aAilel TV TPocEyyIon (oG HeydAng opddag Kovov.

(Kashika & Yukti, 2020).

Ot papxeg moAvtedeiog emevoVOVY GE TEYVOLOYIEG TEYVNTNG VONUOGHVIG

(AI) kan emavénuévng tpaypatikottag (AR), pe tig omoieg mpooeyyilovv to
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KOWO TOVG pe S100paoTIKd TPOTO Kol TOPOLGLAOVTaG e TOAAEG LETATPOTES

npw wpoyparoronel n ayopd. (Kashika & Yukti, 2020)

To niekTpovikd epumoplo avtiototyel Lovo 610 4% TV TOANGEOV L10G
TOAVTELOVG ETMVLUING, OEV ATOTEAEL OUMG TO LOVAOIKO GTOLYEIO OTNV
ymoakn Tpom®non. Ot pdpkeg ToALTEAEING OTOLTOVV EEATOUIKEVUEVEG
YNOLKES GTPATNYIKEG Ko £vOL LETY IO YNPLOKAOV TUPAUETPOV KO

amoteleopatikav pécov. (Dauriz et al., 2014).

2.7 H mpombnon piag 1oyvpng enmvopiog Hodag 6to vEo Ynoloko

nepPaAlov.

H emoyn m¢ ynowokng enavdotaong £xel emnpedoel Tov KOGUO TOV
UAPKETIVYK TOV 1GYVPAOV Kol TOATEADV eM®VLILAOV. Ol 10YVPEC EMWVVUIES
EVIAGGOVV GTNV GTPATNYIKI TOVS TOV YNEOLOKO UETACYNUOTIOUO Kol TNV
TOAVKOVOAKT] EUTELPT Y10 TOVG TPOYLUATIKOVS KOl SUVITIKOVS TEAATESG TOVG.
[Topdia avTd M EMTLYNUEVN KGLVTAYT Y10, TNV CTPOTNYIKY OLOPEPEL Yo

kéOe emovopia. (Kashika & Yukti, 2020).

Xopepomva pe v épgvva tv Rios et al (2018) n xatavédiwon TV epnopkmv
onudtowv molvtelelag Olakpivetor amd SIUMOMTIGUIKO oTOolElo Kot Ot
EMYEPNOCEL TOV OPOCTNPLOTOOVVTAL GTOV YMOPO ovTO Oa mpémer va

TPOCAPLOCOVV TIC GTPOUTNYIKEG TOVG GTIV TOMIKT KOLATOLPO.
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To €idon moAvteheiog etvor axpifd. Ot KOTOVOA®MTEG OEV UTOPOVV Vo
a&lohoynoovy o TPOIOV YWpig TO Ayylypa Tng LENG Kot Tng aicOnong.
EmumAiéov dev pmopovv vo aE10A0YNGOVV T, YOPOUKTNPLOTIKA EVOG TPOTOVTOG
puédag, 10 ypoua, to péyebog kot to ook, H avalpmon avty, £xer pio
wWwitepn o&la, dev eivar povo Aeltovpyikn oAAG Kot PLlopatiky epmepia.
Apyikd ot KoTavaroTéc Tolvtedeiog amortovy eEatopikevon. H eniokeym og
£€V0L KATAGTNHLO, KOt 1) OAANAETIOPAOT] LLE TOV GUVEPYATT TOANGEMV UEUDVEL
tov kivouvo pog otadiktvakng ayopdc. H avalitnon mAnpoeopidv ot
cupBovA®v amd Tov VTEHOLVO TOANGE®V TNG 1OYLVPNG EMWVLUING KOl M
TPOGEKTIKY 0EOAOYNON  TOLG emiTpénel va. Aapfdvouy opBég amopacelg
ayopas. Xto 6e0TEPO GTASIO Ol KATAVOAMTES TOAVTEAELNS, OTOPEVYOVY TNV
EKTETOUEVN aval)TNoN OTO PLGIKA KOTAGTNHOTO Kol ET@eAovvTaLl TNV a&io
TOL SLOIKTOLOV HE EVPVTEPT YKAUO, EVKOAID GTNV 0yOpd Kol TPOGPOPES,
TPOYLOTOTOUDVTOS GE OLTO TO KavAAL TV TeAKY| ayopd. (Jain & Sankar,

2023)

[Tapdéio mov TOPASOCIOKE O OYOPOCTNG TO®V TOAVTEAMV TPOIOVIWV OV

EVOLOPEPOTAV Y10 TI TPOGPOPES, LE TOV EKONUOKPOATIGUO TOV TOAVTEADV

EMOVOLLGV, ELOAVILOVTOL VEOL KOTOVAAMTES TTOV £XOVV EMIYVOGT TOV TIHOV.S

9 0L elTopol KoTaVaAWTES oUVABWG Sev £xouv Xpovo. Ot toAuTteAeic ayopég eivat uPnAAg
OUUMETOXNG. H avtidnmth afla tng ayopdg amno to Stadiktuo ouvdEeTal pe TNV eUKOALQ,
TNV Aveon Kot Tnv euehiéia mou MPoodhEPEL TO NAEKTPOVIKO KATACTNA, OL AyOPEC OF
oToLoSATIOTE TOTO KAl OMOLoSATOTE XPOVOo, 08Nyel MAEOV TOUC KATOVAAWTEG TOAUTEAELOG
va otpadoUV Pog TNG NAEKTPOVIKEG OYOPEC KOL VA LELWOOUV TOV aplBpo TwV GUCLKWV
ermokéPewv. (Verhagen & Van Dolen, 2011)

35



H mowidia mpoidvimv, 10 €0pog TNV Kot 1 EMA0YY o€ PAbog kot TAdTOC,
emnpealet Oetikd T1g ayopéc amd éva niektpovikd katdotnua. (Verhagen and
Van Dolen, 2011) H nepropiopévn dtobecitdtnTo 6TAL QUOIKA KOTOGTILOTO
Kot 1 VYNA embopio TOV 0yopasTdV TOAVTEAOVG HOSAG VO ovalnTHooVV

mowkiAia, Tovg 0dnyel o€ online ayopéc.

Onwg avapéper m Jain (2017) n ovantoén omv KOTOVAA®ON EW0OV
moAvteAElnG TPOPOSOTNONKE OO Eva EVIEADG SLAPOPETIKO GUVOAO ATOUW®V
amd 10 oA Kot GLUPATIKO KOWO. Ol VEOL KATAVOAMTES IGYVPADV ETMVULLOV
AmoAUBAVOLY TV TOALTEAELN LE GTOYO VO AvaTTOEOVY TOV VEO «YNOLOKO
€avTO» ToVG. O VEOG VTOG KATAVOAMTNG SoKATEXETAL OO SIOTPOCMOTIKEG,
oupPoAikég kot cuvorsOnuatikég avaykes. Ta dropa avtd avantdccoovy Tov
VEO TOVG YNOLOKO €0VTO PECH OO TNV TPOGEYYIGT KOWMOVIKOV OUAOWV UE
TIC omoieg avamTtOGGOUVYV  OAANAETIOPOCT, 1OYVPOVS  OEGUOVG Kot
arokAelotikotnta. H avdmtuén tov ynoeuokod eovtov, péca amd tnv

KOTOVAAWDGCT E0MV TOAVTEAELNG TPOCPEPEL IKOVOTTOIN G Kot EVTVYIAL.

2ToV oNUEPVO OVTOY®OVICTIKO TEPBAALOV, TO TOMTIGTIKA Kol KOWVOVIKA
TPOTLTOL LETAPAAAOVTOL GUVEYDG. X0V OTOTEAEGLO, OVOTTUGGETOL TOYVTOTO
Kot M poda molvtereiog kot kKupiwg omd v nhkiakn opdda twv Millennials,
n omoia dwbéter vynA ayopactiky ovvaun. H ayopd moAvteAeiog
KOVOTO1006E KLPIWG TOVG TEAATEG TTOV €OV LYNAN AYOPAGTIKY dVUVOUN,
TPOoWODVTOG TNV GLVOICONUATIKY eUmEPio. Le TOPASOGLUKEG CTPATNYIKEC.

Ot ayopaotég moAvtedeiog HOd0S elyav 1O1OHTEPES TPOTIUNGELS, ATALTOVGAV
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eEatopikevon kot GVUPOLVAEG GTOL PLGIKG KATOCTNHOTO KOl OEV ETEVOLOV
HEG® SLodIKTVOV. XNUEPO Ol HAPKEG TOALTEAElDG GTOYEHOVV GE €va VEO
nAlakd kowd, toug, “ Millennials™ kot kvupiwg 6TIg NAIKiES KATO TV £lk0GL
¢E1 etv. To kowd avtd ovopdletar HENRY (High earning not rich yet) kot
KOTAVOADVOLV TO HEYOAVTEPO HUEPOG TNG NUEPAG GTO S1AOTKTLO KO GTO. LEGOL
KOW®VIKNG OIKTO®mOoNG, HEc® Tov smartphone 1 emtpanéllov VIOAOYIGTY.
Elvar avomdpevkto yuo T1g pdpkeg molvteleiag va emiPidocovy €av dev

vioBetcovv Vv vootpomia tv millennials. (Jain, et al, 2015).

To Swdiktvo amotedel évav kOUPO NG AyOPOSTIKNG CLUTEPLPOPES. O
KOTOVOAMTNG €lval o pia Oapkn avalnmon mpdcsbetng adilog kot £xet
npdcoPoaon oe kowvotOpa mpoidvta kot vanpecies. To 93 1o1g exotd TV
AYOPOOTAOV EPELVOLV GTO JAGIKTLO TPV TNV Ayopd, TO 77 TOIC EKOTO TV
xpnotov evotaeépovion yu i OnLine xprtikég, to 90 t01¢ €KOTO TOV
ayopaotav ennpealovtal and péca kovmvikng otktvwong (Kashika & Yukti,

2020).

Méoca o avtd 10 petaforiopevo mepidriov 10 75% TV TOYKOGHLOV
KATOVOIADTAOV TOATEAELOG YPNOUYLOTOLOVV YNPLUKEG TAATOOPLLES, TIG OTOIEG
AVOTOGGOVV Ol LGYVPES EMMVUUIEG YlOL VO OMLLOVPYNCOVY OTOKAEICTIKN

gUTEPLN Y100 TOV TEAATN TOVG,.

O xotavad®tg elvol EVNUEPOUEVOS KOl TPOCEKTIKOG OGOV apopd TNV

damdvn TtV ypnuatwv tov. Or emyepnoelg ypelaletonr va Katoafdiovv
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wWwitepn mpoonddeta yio va tpapnéovv v tpocoyn tov (Court et al., 2009)
H avénon g Sodiktuokng emkovoviog olevkolvve v dupeon pon
mnpoeopiag oe €va gupv kKowd. H paydaior e£EMEN Tov S1adikTHOL £)EL
dnuovpynoet véovg tpdmovg aAinieniopacns. Ot dvOpwmol pmopovv péca
amd To PEGO KOWMVIKNG dKTOmoNG va cu{nToouvy, vo avioAAdZovy 18€eg
Kol Vo potpaotovy evolapépovta. [Ipocpateg Epeguveg Exovv dgiéel OtTL 0
Katavalwtg ennpedletor oe peydao Pabud amd Tic a&lohoynoelg Kot TG
KpItikég. Mo amAn kprtikn umopel va ennpedoel OAOVG TOVG EMICKENTEG GE
évav 10TOTOTO Ko v emnpedost Oetikd M apvntikd 11g moAnocelg. Eivan
WO{TEPO. OMNUOVTIKO Ol EMYEPNOCELS VO KOTOVONCOVV TIG OLVAUELS TOV
OVOPTICEDV KOl VO GYEOAGOVY TNV oTpatnykn Tov Oa emweeAnfovv oamd

avtéc. (Chen et al, 2011)

3. MebBodoroyia Epevvag.

H épevva papketivyk (marketing research), 6nwc v opilet o Philip Kotler
(2007) eivor ” g0 GLOTNUOTIKY OVAALGTN TPOPANUAT®Y, Onuovpyia
HOVTEA®V Kot Olepehivnomn YeYOVOT®V e oKomo TN PeAtioon g ANyNg
ATOPACEMY Kol TOL EAEYYOL OTO MAPKETIVYK ayafdv kot vampeciov'. H
épevva. pdpkeTvyk amotelel éva onuavtikd epyoieio mov Ponbd Tig
EMYEPNOELG VO GLAAEEOVY TOAVTIIEG TANPOPOPIES Yo TNV Propmyavia Tovg,

TOV QVTAYOVIGUO, TNV ayopd GTOYO, TIG OVAYKES KOl TIG TPOTIUAGELS TMV
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TEAATMOV TOVG, DOTE VO YOPAEOVY Uiol AVTOY®OVIOTIKY GTPOTNYIK Kol Vo

eMTHYOVV TOVG 6TOYOLS ToVG. (Ayuba, et al, 2015)

Avaroya pe Tic epevvnTikég HeBOO0LS, 01 EPEVVEC AyOPAS KOTATAGGOVTOL GE
Tpeig katnyopieg. Apyikd €ivor 1 TEPAUOTIKY] LEAETY TTOV TEPLYPAPEL TNV
oyéon outiog- amoteAEGHaTOG. AKoAovOel N Teptypagikn peAéTn, n omoia
Baciletor oe pobnupotikd povtéda kot otatioTikég TeXVIKES. Tehevtaio
gpeuvnTikny néBodog etvor M emokoOTNoN MOV TEPAAUPAVEL TNV GLAAOYN
mnpoeopldv. H emokomnon elivar n dtadkocioo andktnong mAnpoopiodv
amd TO KOWO, TOL YPNOLUOTOLEITAL 0N TIG EMYEPNGELS, YO TNV AVATTLEN
véwv TTpoldvtov Kot v Pedtioon tov vinpesuv. (Arora & Mahankale,

2012)

Ta otoryela OV GLAAEYOVTOL KATOTAGGOVTOL GE TPOTOYEVT KO OEVTEPOYEVN.
[Ipotoyevny elvar tar oTol(Elon MOV GLAAEYOVTOL YL TTPMTN QOPA, EVAD
dgutepoyev] elval To GTOLYEID TOV GLAAEYOVTOL OTO TPOTYOVUEVES EPEVVEG.

(Rabianski, 2003)

H mototikn| €épevva diepevvd amdYeLg Kot 106G EVD 1) TOGOTIKT YPNOLUOTOET
aplOunTIKG 0edOpUEVA Kot OTATIOTIKEG HEBOJOVG KOl HETPE CLYKEKPILEVQ
Bépoata. H molotikn épevva anavtd oe epwtnoetg tomov «T1; [og; Tati;” Kot

TePAAUPAEvEL TNV GLALOYN TOOTIK®V dedopéveV. (Abumhada et al, 2021)

H molotikm €pevva mepthapfavel ToAAES dtapopeTikég HeBOdOVG, OT®G TNV

peAétn mepintwong, v o€ Paog cvvévieven, TG ouddec eotioong, v
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TPOCMTIKN EUTEPIQ, TNV OTTIKY gumelpio kot v evoookdmnon.(Aspers &

Corte, 2019)

H ei¢ PdBoc ovvévievén eivor pio TEYVIK TOWOTIKNG £PELVOC OV
nepapPavel v delaywyn OTOMKNG GLUVEVTELENG OE Evav LUKTO aplOpdg
PO OEVTOV Pe 6KoTO TNV dlepebivnon o€ Eva cuykeKpEVo BEpa 1 10éa. H
ocvykekpipévn péBodog €pevvag evoeikvutal Otav 0 gpevvnng avalntd
Aemtopepelc TANPOPOPIES GYETIKA LLE TNV GUUTEPLPOPA KO TIC ATOYELS EVOG
aTOUOL 1 VO Tpaypatomomoet pia Babid avdivon oe éva véo Bépa. Emmiéov
ypMNoonoleitol pe okond v mapoyn TAoiciov oe GAAa dedopéva ylo TNV
eMitevén oG 7O OALOKANPOUEVNG E€KOVAG 1 VO SOUOPPOCEL TO
EPOTNUATOAOYIO HIOG HEALOVTIKNG TOGOTIKNG épevvac. [IoAAEC @opég
ypNoonoovvtor oty 0éon piog OpadIKAG TOWOTIKNAG €pEvVaG Yo vV
aoBavovial mo GveTo Ol GLUUETEXOVTEG KOl Vo, €lvarl 7o €ykvupeg Ot

anavtioels. (Boyce and Neale, 2006)

Onwg emonuaivouv ot Fusch kot Ness, (2015) n oot ™g épevvog Exet
apvNTIKO avVTiKTUTO, OTAV OEV EMTVYYAVETOL O KOPEGUOS TV dedopévov. H
EYKVPOTNTA TV OEOUEVOV EMTVYXAVETOL ToyVTEPA GE pion HKpOTEPN
peAétn. Xe pio peyodutepns £KTaong UEAETY), O KOPEGUOG EMTLYYAVETAL LUE
Vv andkInon npdcsheTng TANPOPOPIOS Yo TNV OVOTAPOY®YN TG Kot OTOV

dgv etvat EQIKTN M TEPALTEP® KMIKOTOINGN.
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To Paocwkd mieovékmmuo tov o€ PaOog cuveviedéewmv ce oxéon Ue TIG
voloimeg peBOOoVS €pguvag eival M TOPoYN AETTOUEPDV TANPOPOPLDV.
Emumdéov mapéyovv pia dvetn Kot yoAopn aTHOCOOIPO Y10 TV GLAAOYN TOV
TANPOeOPLOY, evd TO avtiBeto ocvpPaivel O6tav cLUTANP®OVOLY  Eva

TPOKAOOPIGUEVO EPOTNLATOAGY10.

Inuoavtikd onpeio oty péBodo g o Pdbog cuvévtELENG givar 1 ATOPLYY|
TPOKATAANYEDV OO TOVG GUUUETEXOVTES ALY KOL TOVG EPEVVNTEG, (DGTE Ol
amavTNoElS va etvat £ykupes. O oyedacpog Tav dedopévmv Kot 1 dnpovpyio
gpyodreiov yroo v deEaymyn g cuvévtevéng Ba mpénetl va glayiotonotel

k& pepoinyia.

‘Eva onuovtucd peovékmuo e oe Pabog cvvévieuéng stvon o6t amontet
apketd ypovo Yoo v Oegaymyn, TV KOTOypa®n Kol TNV ovéAivon.
[TpovmoBétel 6T 0 gpeLVNTNG Ba Elvar EKTAOEVIEVOS GE GYEOT LLE TIG TEXVIKEG
GLVEVTEVENG. Oa TTPETEL VAL EYEL TNV IKAVOTNTO VO YOAOPADVEL TOV EPOTAOUEVO
Kot vo. Oglyvel evola@Epov Yo avtAncel TAoVGLo Kol YPoIL OedOUEVAL.
EmmAéov Oa mpémer va eitvar yvdOTNG TNG OMOTEAEGUOTIKNG TEYXVIKNG, VO
YPNOWOTOEl TNV KATAAANAN YVOON TOV CAOUOTOS, VO OmOPEVYEL Vo
KaBodnyel TOV EPOTAOUEVO KOl VO UMV EKQPALEL TNV TPOCOTIKY| TOL ATOYT).
[Taporo mov ot BdOog cuvevievEelg mapéyovv TOAVTIHES TANpOPOpieg Ba
npénet va AopPdvetor vmoyn 61t emAEyovior uKpA  delypoto Kot
ypnoonoovvtor toyaieg péBodor derypatoAnyiog pe OmMOTEAEGHO T

dgdopéva va pnv givar duvatdv va yevikevtobv. I'evikd Bewpeitar 6Tt €xet
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emtevyBel éva emapkég deiypa 6TV Katd TV S1GpKELD TOV GUVEVTEDEEWMV

enovorlopuPavovtol TapeUPEP] OTOTEAEGLOTA.

O oyedaouog g ddikaciog g o€ PdBoc cuvévtevéng meptiapPdvel Tov
GYESIG O, TNV OVATTTVEN TV EpYOAEi®VY, TNV GLALOYN Kot TNV avAAVOT TV

0ed0UEVOV KOl TNV ONOGIEVCT) TOV OTOTEAEGLATMV.

O oyedoopog mepAapPAavel TOV TPOGOIOPICUO TOV EVOLLPEPOLEVOV LEADY
Kol TV TANpogopudv mov ypetdlovtal. EmmAéov mpémel va kataypaest o
TOMOG Kot 0 YPOHVOG TNG GLVEVTELENG KAt 0 TPOTOG OV Ba KANBoVV. Enpavtikd
gtval va StooaAotel, 0Tl 1 épevva Ba akoAovOel T eBvikd Ko o d1ebvn
npotuma  dgovroroyiog. H avdmtuén evog mpmTOKOALOL GUVEVTEVENG
KkaBodnyel Vv gpapproyn g, daceaiilel TV cuvoyn ™S Kot eEacPaAilet
MV ovvaiveon Kot TNV eUmoTeLTIKOTTA. O 00Nyodg TG GLVEVTELENG
nepthappdvel v amapibunon tov epmtoemv Kot Tov mudtov Tov Oa
dtepeuynbovv kot to. gpyoireion mov Ba ypnopomomBovy (oMNUEIDGES M
nxoypdonon). O 0dNydg cuVEVTELENG EVOEXETOL VAL dLaPEPEL Yo kKABE opdada
evolapepopevav. Ot evdtopepdpevol popeis Oa tpémet va elvar evnuepopévol
Y10 TOV KOO TNG GLVEVTEVENG Kol £(0VV dMGEL YPOATTA TNV GLYKATAOEST
TOUG. KOl Ol OULAAEKTEG OEOOUEVEOV  KATOAANAOG  EKTOOELUEVOL V.
enoAnbevcovv 1o dedopéva. Téhog M dnuocievon TV aMOTEAEGUATOV

Tpaypatomoleiton pe v ovvroén g ékbeonc. (Boyce and Neale, 2006)
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Mo v ovykekpévn peiétn Ba devepynbel pio mpOTOYEVAC TOL0TIKN
épevva pe v puébodo g o€ fabog da Loong ovvévtevéne. H emioyn twv
CLUUETEYOVTOV €ivol GLUVEWONTH KOl ETIKEVIPAOVETOL GTNV 1O10KTNTPLO
EMYEIPNONG MOVIKAG TOANGCNG EMOVLUH®Y podyOV Kot a&ecovdp, Evav
oyedlaot) Hodag Kot Evov vtevbuvo Toincewv. o tponynbel paviefov pe
TOVG oLVEVTELELOLOIEVOVG CLYKEKPIULEVT LEPA Ko dPa. Kot Ba StapuloryTel 1
avovopio TOV GLVEVTEVELOUEVOV KLl TO OTOPPNTO TWV OMOVINGEDV TOVG
pe v €vvola 0Tt 01 amaVINGELS TOLG Ba xpnoomomBody amoKAEIGTIKA Kot
povo vy tovg otdyovg TG moapovoag mrvywekng. H o dwdikacio Ha
TPy LOTOTOMOEL LLE TPOCMTIKT] TOPOVGIO GTOV YMPO EPYACING TOVG KO LETH
Ba a&loroynBovv o1 amavTNCELS TOVG OO TOV GLYYPAPEN TG TTLYLNKNG. Oa
00000V o1 epmtnoElg TG cvvEVTELENGS Yo va amavinoovy. (TTapdptnua 8.1)

H odpketa g counAnpwong tov epotnuatoroyiov givat 30 Aemtd.

H a&oAdynon tov anaviioewv Oa yivel pe Tov TAEOV AVTIKEILEVIKO TPOTO,
cuvvdvdlovtag v pe TNV BempnrTiky €MOKOMNGON, HE OTOXO &ite TNV
emPePainon g Bewplag, eite v mbavotnTa apeiopnmong g Bewpiog,
€xovtag voy”n 10 YEYOovOag OTL €ivan duvatov va vrdpéel d1doToon HETOED

Bewplog kot TpaEnc.
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4. Amotehéopota

O oyedaomg pooag W, dwbéter pia eumepia dvo tov 40 etov. ‘Exet
gpyaotel oto ateME TV o en®vopov EAAvov oyxedtaotov. Tleddtiooeg
tov Nrav enovopeg EANvidec g koopkng Abnvag. O oyedlaoctg

avapépinke otnv e£EMEN ™S TOAVTELOVG £VOVOTC.

“Orav Lexivnoo Ty Kopiépo. LLov 01 KaTnyopies NTOY TLO EVOLGKPITES.
Yrnpye n oynin portikn ko to étoyuo povya. H moivtedng évovon apopoioe
LOVO TIC YovaikeS Tov Epafov Ta Oika Tovg povyo. Me avti thv évvoia vnpye

TAnpng elarouixevon.”

[Switepo evolapépov mapovotdlel 1 KUKAMKOTNTO TG OyOpas, OMMG TNV
avaeépel o oxedlaotng. H minpng e€otopikevon oty Bropmyavio g podag,
oL LENPYE, OTAV Ol Yyuvaikeg Epafav To OKA TOLG povYO, E£xEL

avtikotootodel pe v padikn topaywyn.

EmnAéov mpooBece o oyedaotg O0tt avédvetor n {ftnon yw 1oyvpEg
EMOVLUIESG, AT VEAPITEPOLS KATOVOAMTES, OTWG TPpoavEPEPaY ot Jain, et al,
(2015). Térog OTL 01 GYEOAOTEG GNUEPD £YOVV TNV duvaTOTNTO, AOY® TNG

YNEKNG EMOVAGTACTG, VO, artevBuvOovv oty TayKoc o ayopd.

2NV €PMOTNON YO TO TOL0G EIVOL O GMUOVIIKOTEPOG TOPAYOVTOG EMITLYING

evog oyedloot HOdAG amoKpiOnKe:
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« O gyedraotng pooog Ceywpilel yia 1o mpoowmiko tov otvld. Oco mo
EVOLAKPITI EIVOL 1] LOVOIIKOTHTA TOV, TOGO TLO YVWAGTH KOL TETOYNUEVY Eval i

ETXWVOUIO, TOV. »

H Z.B &ivon emyetpnpatiog Kot 010KTATPLN LG 0AVGIONS ETMVOLOY POVY®V
Ko a&ecovdp moAvtereiog ota Bopeta [Ipodotio tTng Attikng. Eekivnoe v
emyeipnon g mpv 12 ypdvia. H dbnon g tponibe amd v €AEN mov g
aoKoVoE 0 YOPOG NG HOOAG KOl TO YEYOVOS, OTL TICTEYE GE QLTAV TNV
emyepnuotikn kivinon. To kotastipota g entyeipnong g Ppiokovral o
KEVTIPKOVS OpOUOVS, €ival TPOGITd 0md GTOLG TEPAGTIKOVS Kol UECH GTO
eUTopPKd KEVTIPO NG TTEPLOYNG Tovg. EmumAiéov €xetl emAiélel onueia mov dev

eneaviouv Waitepa £VIOVO OVIOY®VIGUO GTNV premium Kotryopia.

2TV €pMTNON TOV 1O0ITEPOV YOPAKTNPIOTIK®OV TS Propnyoviog pHodoc, 1
amdvinon touptdlel amdivta pe Ta gvpnuata s PProypaeiog (Zavrinsk

and Protocan, 2020).

“H ayopa g uooog eivor wold ovvopurn. To sumopevuo pog orrolel
TOVAGYLOTOV TEGOEPIS POPES TOV YPOVvo. A00UEVOD OTI TPOKEITAL Y10, TOLVTEAN
POvYO, OEV GTOKAPODUE TO 1010 povYO o€ TOALG Kouuatia. O TEAGTIO0ES oS

Oérovy va deiyvovy to mpoowmiko Tovg atvl kot Qo doveapeatnBody vo dovv

70 POVYO. TOVG POPEUEVO. OO GAAN YOVaIKO, € tia KOV VIKY eKoniwon.”

g opyég ta povya mopdyoviav otnv EALGSQ Kol cuyKeEKpuéva oOTIg

KEVIPIKEG EYKATACTACELS TNG EMYEIpMNONG TOL oNjuepa Aettovpyel pdvo cav
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amofnkm. Ta tedevtaio ypovia 1o eumodpevpa glodyetal omd v Itahia, v
FoAdio kot v Tovpkia. Emmdéov OAeg ot koAelldov mpoépyovtar omd

WOwiTEP ETOVLOVG 0iKOVG Kot EExmPILovV Yo TNV LYNAN TOOTNTA TOVG.

[Ip6cOece pahoto OTL 1 €MAOYN TG EMOYIKNG KOAEEIOV yiveTon peTd omd
£€PEVVOL TOV TAGEWV, OO KOTOYPOP TOV KUPLOV OTOLYEIwV TNG KOAEEIOV
VYNAMIG pOmTIKNG Kol HETA amd ov{nmnon ue TS vmevBuveg TV
KATOCTNUATOV Y10 TIG aVAYKEG KOl TIG TPOTIUNGELS TOV TEAAUTICOMV LOGC.
Baowd gpyareio amotelohv kot ta apyeio Le TIC TOANGCELS TV TEAELTAIOV

ETOV a4 KOTAGTN L.

Avtifeta 1 BpAoypapikn avackonnon delyvetl 0Tt 1 oNUOVTIKOTNTO TNG G
BaBoc épeuvag TOV KATOVIADOTIKOV OVAYK®Y GTOV GYXEOUGHO EVOG TPOTOVTOG

1N pag vanpeoiog etvor moAd peydin. (Mahadevan, 2009)

H emyeipnuatioc pomOnke yio v dnpovpyio Tov EUTOPIKOD GUATOS TNG
emyeipnong. AvaeépOnie 6Tov GUGYETIGUO TS PLAOGOPING TNG EMOVVLING e

TIC TPOGOOKIEG TOV TEANTICOMV. LVYKEKPIUEVO AVEPEPE:

“ H emwvouio pog eivar aovaovoun tov mlodtov kol e moAvtéieiag. Avto
repuével n meratiooo. uag. Ocler va Eeyawpilel, vo amorvéel kopog. Iinpaver
OVOLOOTIKG THYV DYNAN TIUN Y10, VO. GTOKTHOEL TRV TOLOTHTA, THY OLlo Kol THV
Aouyn. H piiocopio )¢ exiyeipnons eival vo. TPOCYREPEL OTIC KOTOVOAMDTPIES,
TPOIOVTO VYNNG TOLOTNTOG KO UIG OVETOVAANTTH EUTEIPLO. PEATIONS THG

ovTo-€1KOVaG. .
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H o¢uiocopio g emyeipnong ocvumintel andivta pe v PipAoypaeikn
avaokonnon kot cvykekpiuéva ot Ko et al, (2019) avagpépovv 6tL ot
KOTAVOAWOTES OVTIAAUBAVOVTOL TNV 1GYLPT ETOVLLIN LE TNV VYNAN To1dTNTa,

v owBevtikn a&ia, Tnv dve KOPOLG KoL TNV LVYNAN TIuN.

H vrevbuvn noinceov M.K. epydletoan oty entyeipnon mavo amd mévie
rpévwo. AvapépOnke otnv LYNAN avayveOPIGLOTNTA TNG EMLXEIpPNONG OTIg
mepoyes g B. Attikng kot ota BeTikd cuvoucOUOTO TOV TEAATIGOMV.

Onoc avépepe:

“ O1 meAatiooes oualavovior TEPRPAVES Vo, ayopalovy Tig kolei0v uog yia
TOV £0DTO TOVG, T ONAVKG. LWEAN THS 01KOYEVELDS KAl YLa. 0P YLaTI TO,
KOTOGTHUOTO, LG EIVOL premium Kol eVIGYDovY ThV elkova Tovs. Emimiéov o1
TEAGTIOOES EYOVV UOKPOYPOVY Oyéan e TNy exwvouio pog. Eivar motég
reAatiooes mov Ba TEPATOVY TOLD GUY VA VIO, V. TEEKGPOVY €4V Npbe KAt
KoIvovpylo. YTopyer pio ayéon o1keIOTHTOS KOl EUTLOTOTOVHG, 0Tl B Tovg
TpoteivovuE OTIAOTIKES EMIL0YES OV Qo TIS avadeikviovy kou Ho toupialovy

otV TPOTOTIKOTHTO, TOVG.

H emyepnuotiog otav epotdnke yioo to YOpOKTNPIOTIKE TNG 1OYVPNG
enovopiog avépepe 0t onv EAAGSA 1 1oyvpn enwvopio lval cuvoQacuévn
pe v pdpxo morvtereioc. H woyvpn| emovopia avépepe 6t yopaxtnpileTon
a0 TOALOVG SLOLPOPETIKOVG TOPAYOVTES KOl OLEKPIVE GOV TLO CTIUAVTIKO TNV

omavioTNTo TV PovY®V. OT®MG GLYKEKPIUEVO OVEQEPE:
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«H melatiooa mov Eyel minpwael axpifia eva povyo oev Oélel vo, To Oet

POPEUEVO OE KATO10, EKONAWON OO0 KATOLOV GAAO. »

Onoc avagpépetor otV PipMoypagikn avackoémnon amd tovg Vigneron &
Johnson, (2004), n amoxAelctikéTNTO Elvan Eva PacTKO YOPAKTNPIGTIKO TNG
woYVPNG emvLpiag. EmmAéov onuaviikd yopokmmpioTika TNng 1oyvpng
enovopiog, Bewpel v emidelEn g mOALTELELOG GTO GTLA, GTNV LOT|, GTNV
TOWOTNTO. KOU OTO. YPAOUATO. ZMUOVTIKO pOAo emiong yw v EAAnvida
neAdTicon Exel 1 EEv TPOEALELGN TOL POVYOL, e WlAiTEPT TTPOTIUNGT| TNV

TTOATKY] KO YOAALKN.

H emyeipnuotiog emonpave tov pOAO NG TWHOAOYNONG OTNV EKOVO TOV

TPOIOVTOG KOl GYOMAGE:

« Oco mo akxpifo, toco mo arinoiacto. Ilpotiumvral ta podyo wov Exovy

TV OOVOTOTHTO VO, GTOKTHEOVY AlYOL. »

Eivar @avepd 011 1 ovykekpuévn emyeipnon Bewpel moAd onuovtikny v
VYNAN Tn otov kabopiopd ™e emwvopiog e, ¢ premium/luxury Kot tnv

tovilel o€ oYEoN e TOVG VITOAOUTOVG TOPAYOVTEC.

Téhog avapépOnie OTL TapdAAnAa OAa TO ETUEPOVG GTOLYElR TNG EMLYEIPNONG
wpénet vo, Tovilouv TV S10popomoincn TG ENOVLING. ZUYKEKPIUEVO 1|
TEPLOYN TOL PPICKETOL TO KATACTNUA, 1) OLKOGUNGT, TO TPOCHOTIKO Kol TO

VAKS Voo tPIENG Ba TPEMEL VO, ATOTVEOVY TOAVTELELL.
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To PBaocikd mehatordylo TG enyeipnong araptiletarl omd yovaikes nikiog 35
€m¢ Kol 65 €TV TOV PEVOVV GTNV €VPVTEPN TEPLOYT, O10BETOVY pio VYNAN
OLKOVOUIKY] KOTAOTAON. L& EW0KEG TEPMTMGELS, OMMG pio. amoeoitnon, To

TEAATOAOY10 epumAovTileTan e To vEapOTEPO LEAN TOV OIKOYEVELDYV TOVG.

H emyeipnon amoterel onueio avaeopds ota Bopewa Ilpodotia, evd ota
onueia mov €yovv emheyBel, dev vmApyel WWHTEPOS AVTAYOVIGUOS GTO
premium fashion. Ot nepiocdTEpEG MEAATIGGES NG EMyeipnoNg tvarl mMoTES

Kot KAVOLV EMOYIKES ayopEs amd TiG VEES KOAEELOV OTIC OAAYEC TG oelov.

H emyeipnon eivon mehatokevpikn Kot £xeL 6oV GTOYO TNV IKOVOTOINGON TOV
AVOYKAOV KOl TOV TPOTIUNCEMY GTNV TOPOYN TPOIOVI®OV Kol GUUBOLVAGDV

pnoodag o éva (eotd KAO EUTIGTOCVVNG.

To koo g emyeipnong TPoTipd TIc PLGIKES ayopéc. Agv €xel Waitepn
eCokelowon pe TIG MAEKTPOVIKEG ayopéc YU avtd m emyeipnomn oev €xet
enevovoel PEYpL TPOcOATH GE KOOl 16ToceAidn. Ta tedevtaio ypdvia, 1
emyeipnon eivar gvepyn ota pEGH KOWMVIKNG Oktdmong Instagram ko
Facebook. Ot avaptioelg mpoépyoviar amd 10 LAIKO TOL TapEYOLV Ol
mpounfevtég g emyyeipnong, OMAad ot premium groipeieg POOAC.
[Tpoxerton Kupiwg Yo GTATIKEG POTOYPOUPICELS LE LOVTEAN Ko TNV KOAEELOV

™G EMOYNC.

Tov tekevtaio ypdvo m emyeipnon Eexivnoe va dmuovpyel LAIKO Kot

mePLEYOUEVO, TO OmOio TEPIAAUPAVEL POTOYPOPICELS TOV TOALTEAOVG
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E0MTEPIKOV YDPOV TOV KOTAGTHILOTOG KOt TNV TPOPOAY| EXOYIKAOV TPOIOVTOV
puodag. H ovyvotra tov dnpociedoewv oto Instagram eivon kabnuepvi kot
nephopPdvel TOKIAIDL amd TEPLEYOUEVO TOV ETOVLHLOV TOL £EMTEPIKOV),
ocuvovalopevo pe to LAKO Tov Onpovpyel n emyeipnon. Otav 10
meplexopevo eivar og popen| video gppaviletor ota Instagram stories. Xtnv
nepintwon o1absong efapetikod mepleyopévov M emyeipnon dnpovpyet

xopnyov eV TPooin pe 6TdYo TNV S1EVPVVOT| TNG TEAUTELNKNG BACNC.

[Moapaiinia n emyeipnon cvvepyaletan pe influencers mov acyorobvtol pe
NV yovarkeio poda, aAdd yopic va akoAovBel pio GLYKEKPIULEVT] GTPOUTNYIKT).
Ot influencers petd amd TV ETAOYN TOV POVY®V, TPOY®POVV GE TPODONON

Ko 1 emyeipnon mpowbel pe repost TIg AvapTCELS TOVC.

H avdykn dmoapéng M xpnong evog MAEKTPOVIKOD KOTOGTLOTOS Yo pid
woyvpn enovLpio pdpkag dev etvon wiaitepa asOnrr. Ta mpoidvta podag ™G
enmyeipnong cvvodevovror omd pio vy T . O1 Teddticoeg deiyvouy va
TPOTLOVV TNV ULGIKY| TOPOVGIa, TNV JOKIUY TOV POovY®V Kot Vo amolntodv
TNV TPOCHOTIKN GLUPOVAN KOt TPOTACT] GLVIVAGUAOV KOl TPOTOTLTLMOV LOEDV.

Onoc yopaKTnploTikd avapEpel 1 entyelpnuatiog:

«B&Lovy va araBavBovv ot aéile tov kOmo Tov TApwoay pio,

LYNAOTEPN TIUN. »

Etvor pavepd 611 1 emyeipnon axolovbel pio TpocmmoKeVTpIKn TPOcEYyIon,

YOPIG Vo EKUETOALEVETAL TO OPEAN OGS GTPATNYIKNG KOWOVIKOV HECMV.
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Moévo ta televtaio dVo ypovia, 1 ETXEIPNON £XEL EEKIVIGEL TNV TPOCUPLOYT
TOV SLOPN UG TIKOD TEPIEXOUEVOV, DOTE VO, EXEL AT YN ON GTO KOWO-GTOYO TNG.
H emyeipnon €xel ¢ otpatnyikn v d1edpuvon g TEAATELOKNG fAong o€
veapdtepeg NAkieg kot cvykekpipéva 17+ mov delyvouv vo evolopEépovTat
wWwitepa ywoo too premium wpoidvta podoc. To avOpdmvo Suvoutkd g
EMYEIPNONG EUTAOVTIOTNKE LE VEAPOTEPO TPOCMOTIKO, TO 0moio yvopilet
KOAVTEPX TIC OVAYKEG KOL TIG TPOTIUNGELS TOV Kooy avtov. [TapdAinia
onuovpyeiton e€opetid, avbevtikd mepieyduevo video mov meptrapPdvet

puoda ko epmelpiec, pe kabnuepvég avaptoelg oto Instagram ko to Tik Tok.

5. Zvlqmon

Xe OLVEYEW TNG OAOKANPMOONG TOL EPELVNTIKOD UEPOVG TNG MEAETNG
EVIOTIoTNKOV OPKETA onuein, To 0moia TaPOVGIALOVY OLOIOTNTEG KOl GAAM

HE d1popEg oe oyéon pe TNV PiAloypapikn avaskoTnon).

Apycd Bo mpémel va avapepBel, 6tL 1 BAOYpaQIKT avOGKOTNGN OvVOQEPEL
WG TPOTAPYIKN avVAYKN Yo TNV dnpovpyio evog mpoiovtog, v o PaBog
épeuva TOV avayKov Tov katovolot. (Mahadevan,2009). Amd v
GUVEVTELEN TPOKLTTEL OTL 1] AVAALGY] TOV AVAYKOV OEV TPAYUATOTOLEITOL
otoyevpéva ko pebodevpéva pe omoTEAECUO VO TPOKVTTOVV  OPKETA
aveCepevvnra onueio. H mpocsOnim epyaieiov kot epevvntikdv pebodmv Ha

BonBovoe oty Pedtiopévn dnuovpyio mpoidviog. EmumAéov ot diaitepa
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glkvoTikol topeic, o oxedlacpdc kot m avamtvén Bo  mpémer va
TPUYUOTOTOLOVVTOL HeBOdELEVE KOt e KOOOPIoUEVES SLOOIKOGIES, MOTE VO
eEaopaiileTon  pNnon Tov ot anapaittov dtudikacidv. (Vijaykumar &
Roy, 2012). IMapoia avtd, o mo kabopioTikd Tapdyovtag EMTLUYING, OTMC
avEPEPE KOL O OYEONOTNG, OMOTEAOVV TO TPOCMOTIKO OTLA KOl 1

povodikdTnTo.

Katé v peiétn tov dgdtepov gpotiuatog mov oyetiCeton pe to branding
g WYLPNGS EnOVLpiaG, TPoKLITEL amd TV PPAOYPAPIKT AVOGKOTN G, OTL
N OVIOY®VIGTIKY] TOTOBETNGT TG TPOKVTTEL OO TNV TPOCIOPIGUO LI0G
Eexymprotig Béong amd tov katavalmtn. EmmAéov amodeiybnke 6t n vymin
a&lo ¢ pdpkag Kot 1 pelmon g EAACTIKOTNTOG TNG TYUNG, EMTLYYAVETOL
ato TNV O10popoToinon amd tov aviaymviopo. H avayvaopion g paprog Kot
N 010 POPOTOINCT TOV UIYHOTOG HAPKETIVYK TOV TTpoidvtog Kabopilovv tnv

avTayovioTikn g 0éon. (Sammut-Bonnici, 2015).

Katd v dibpketa e cuvévievéng, oev avapépinke o oyedlacpog g
dweoponoinong g emyeipnong. H  dweopomoinon  tov  piyparog
pépxetivyk BacileTor oty VYNAN TOOTNTA TOV TPOIOVI®V, TNV VYNAN TN
Kot 1 EAAEWYM OVTAYOVICUOD OTnV €upuTEPN TEPOYN] KoAMepyel nv

ToTOTNTO TNG TEANTELOC.

H Biproypaeia kot 1 cvvévievén tavtilovtol 6e 6YEGN e TOV OPIOUO TNG

woyupng  emwvopiog (premium brand). H Bipioypagio opilel v oyvpn
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EMOVLUIO « O VT TOV EMOEIKVOEL POVIACTIKN LIEPOEiD 6 GVYKPION UE
dAleg mopduoleg oty katnyopioy. Onwg avaeépbnke ot Zavrinsk and
Protocan, opilovv TNV 1oyvpN EMOVLHIO OG OVTN TOV £XEL GOPT TOVTOTNTO

KoL TNV S10KPIVEL GUVETELD O TPOS TNV HOKPOTPODEGUN OTPATNYIKN TNG.

[Tapdia dev LTLAPYEL GOPNG SLAPOPOTOINCT) TV OP®V IGYVPT «premium’ Kot
nmoAvteAg «luxury” emovopia. (Ko et al, 2019). Qg kdpia yopaknploTiKd
avoQEPOVTOL 1 VYNAN TOOTNTO, T VYNAN TN, M Adpuym kot 1M
amokAetotikoTnta. (Vigneron & Johnson, 2004) Toéco m pekétn g
Broypapiag, 660 Kot 1 GLVEVTELEN GLUE®VOLV OTL 1| CLVULGOMUOTIKN
Kataotaon g aictnong g amoxielotikdtTog givol o mo kaboploTikdg
TopAyovTag oty ayopd piog woyvpng enwvouiog. Onwg mpoavapépOnie ot
Vigneron & Johnson, (2004) tov meptypdpovv cav v aicOnorn 41t avikovv
o€ £vOv UIKPO KUKAO Kol TeEPLopiletonl 6TOVS «EAAYIGTOVS EVVONUEVOLSY,
GTNV KOW®VIKY| EAT. AVTioTOY0 O OYESOGTG avaPEPONKe OTL 1| TOAVTEANG
évdvon otav Eekivnoe TV KOPLEPO TOL APOPOVGE TNV EALT TNG KOWVOVIOG TOV
glye MV oLvVaTOTNTA VO « PAYE TO OIKA TNG PoLYO KOl GTNV TANPM
e€aropikevon g VYNNG pantikng. EmmAéov n emyeipnpatiog vroypdappice

v e€atopikevon Kot TNV oTavioTNTO LUE TIG PPACELS:

«H melatiooo wov Eyel minpaael axpifc Evo povyo dev Béiel va to del

POPEUEVO TE KATOL0, EKONAMON OO KATOL0V GAAO. »
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« Oco mo axpifo, t0c0 mo aninoiocro. Ilpotyuwmvior ta. podyo wov

EYOVV TV SOVATOTHTAO. VO, ATOKTHGOVY ATYol. »

Avtdg elval 0 AOyog, Tov M TN, OTMG ATOdEKVOETAL amtd TV PiAoypapio
Kol TV €pevva, €lval TPoodoPIoTIKOS TOPAYOVTIOS OTNV ETIAOYN KOl TNV
ayopd. ITapdia avtd | avtiinym g a&ilag TG LAPKOG GE GLVAPTNOTN LE TO

€1000M o delyvouy va emnpealovy Ty EAUGTIKOTNTO TNG TIUNG.

Toco 1 BpAoypagic, 660 Kol 1 CLVEVTELEN TNG EMYEPNUOTIO, AVAPEPOVY
T1G 101EC 10101TEPOTNTES GYETIKA e TV Propnyovio TG LOdac. Xvykekpiuéva
AVOQPEPETOL OC EAKVLOTIKY, EVUETAPANT, He pikpd kO o (ong. (Bhardwaj &
Fairhurst, 2010). H enovopia oty fropnyavio avt eivor péco tavtiong yo
TOV KOTAVOAMT Kot EKPPALeEL T0 oTVA Kot Tov Tpoémo (ong. (Zavrinsk &

Protocan, 2020). Avtictorya 1 eMyEPNUOTIOS GTNV GLVEVTELEN AVEPEPE OTL:

« Tovg mpoteivovue otilioTIKES EMIAOYES TOV O0. TIG AVAIEIKVDOVY KOl

Oo. Toup1alovy oTnY TPOCWTIKOTHTA TOVG. »

H teyvikn g onuovpyiog pilag fashion emwvopiog ovuminter oty
BipAoypapikn avackodmnon kot v cuvévtevén. Ot pekéteg mpoteivouy pia
oe Pabog avdivon TOV ovoyK®V TOL TEANTN, EVM GTNV TEPITTMOON NG
EMYEIPNONG TPAYUATOTOLEITAL EUTEIPIKA Kol 1) ONpovpyio amd Tpounbevtég
tov efotepikov.  H perétn kot 1 ovvévievén ocvpe@vovy Ot TO
GNUOVTIKOTEPO GTNV ONpovpyia piog pdprag podag ivarn dnuovpyia a&iog.

H povaoiwm eumepion tov meAdtn péca amd v €KOVO KO TNV ONUN NG
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emyeipnoneg. (Chen et al., 2022) Avtictoyo n @lAocopio TG emyeipnong

siva:

«VO TPOTYEPEL OTIC KOTOVOADTPIES, TPOIOVIO VYNNG TOIOTHTAS KOl

Uia avemavainmry eumelpio, fEATIONS THS ODTO-EIKOVOG. ».

O KOTOVOA®TAG TOATEADY E10MV HOOOGS, TPOKEUEVOL VO, 0ELIOAOYNOEL TO
TpoidvTa Ko va Adfel OAeG TIG amapaitnteg TANPoPopies and Tov GOUPOVAO
pnodag, detyver pia mpotipnon ot uokég ayopés (Jain and Sankar, 2023).
AVTO ovaQEPETOL KO GTNV GUVEVTELEN HE TNV LIELOLVO TOANGEWV TNG
emyelpnong, N omoio avaQEPEL TIS GTIMOTIKEG TMPOTAGELS, MG 1dlaitepQ

emBuuNTéC omd TIg TEAUTIGGEC.

[Tapdia avtd n Tpofoin Kot | TPOodONCT TOV HAPKOV ETTVYYAVETOL LECH
oo To PEGO KOWVOVIKNG SIKTO®ONG, Kot wtaitepa To Instagram. (Kashika &
Yukti, 2020). Emmdéov onuavtikd poio €xer m mpowbnom amd Ttovg
emmpeaoctéc podag (influencers), TapOAO OV 1 EMLXEIPNON YPNOOTOLEL TO
KavaA avTd yopic cvykekpévn otpatnyikr. H dnuovpyia svydpiotov kot
GLVOPTOCTIKOD TEPLEYOUEVOD (Kupimg pe video) kot o1 GLYVES avaPTAGELS,
£€YOVV TNV SVVAUT VO YTIGOVV Kot VoL S10TPT|CoVV HakporpdOecua £va moTo

TEAOTOAOY10.

Onwg avapépovv ot Jain et al (2015), or pdpkeg moAvtereiag oToxedoLV GTO
nMklokd koo tov “Millennials” kot Kuplwg oTIC NAIKieg KATO TOV £1KOO1

£€1 etddv. To KOO AVTO KATAVOADVEL TO HLEYOADTEPO UEPOG TNG NUEPOS OTA
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HEGO KOWVMVIKNG SIKTV®OONG, HEG® Tov smartphone. Ot emtyelpnoelg Lopkdv
moAvTéAELD Ba TpEMEL Vo VIOBETHGOVY TNV VOOTPOTIO TOL KOOV OVTOV
TPOKEWEVOD VoL ETPLDGOVY. AvtioToryo 1 ETLyeipnon EXEVOLEL IO10UTEPH GTO
Instagram. Avayvopilelr 1o avénuévo evdlopépov twv Millennials yio Tig
ToAvTEAELS EmVVUTaG LOdaG Kot £xeL Yopaet o oTpaTyIKn dS1EHPLVONG TOL
TEAATOAOYIOL NG OTIS VEAPOTEPES MAIKIEC TPOTEIVOVTAG OTIMOTIKEG
TPOTAGELG HEG 0md awBeVTIKO VKO video kot amd To KOvOIALo TPOTIUNoNG
tovg. ITlapoin v oavoyvopion TG ONUAVTIKOTNTOS TOV KOWOD T®V
Millennials kot tng mpoomdOeiag mpomOnong péco and 1o Instagram, m
emyeipnon oev £xel VINOETNCEL GLYKEKPIUEVT] GTPOTIYIKN KOL 1] ETEVOLOT TNG

elval Tpog 10 TapOV UNSOULVY] GTO KOWVOVIKA LEGAL.

6. ZVUTEPAGLOTO KOL TPOTAGELG

H ompovpyia cuvopmactikng yneokng mopovciog mov vrepPaivel ta
YOPOKTNPIOTIKE NG em®vupiog Ko olvel éupacn oty afio kot otnv
OTOGTOAN] TNG, €ivan tKavY] va 010cPoMGEL piol GUVETT Kol OMGTIKT EKOVQL
™G enmvopiag, Tov Oa TpoPfdiel TNV HovadkOTNTA TNG Kot Oa vieyvoel TV

a&lomotio TG amd TOLG TEAATEG.

H e&éMén g teyvoroyiag avadlopopP@OVEL TO KOTOVOAMTIKO TOMIO Kol Ol
Premium pdpxeg podag mpémelr vo TAPOUEIVOLYV TPOCOPUOCTIKEG Kot

KOLVOTOLEG Y10 VO, S1OTNPTICOVV TO OVTAYWVIGTIKO TOVS TAEOVEKTT L.
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H ayopd molvteddv erwvopidv podog Exet dStevpoviel kon prlikd petaffAnoei.
O v£0G KATOVOAMTNG LOYVPDOV ETOVLLULOV AVIAKEL OTIG NAMKLOKEG OUAOEG TNG
vevidg Y kor Zy». TIpoxettor yuo TG YeEVIEG OV €YOVV TNV UEYOAVTEPN
ayopaoTikn duvaun, E0devovy TeEPIocOTEPO Kol ival eEOIKEIOUEVEG e TNV
YPNON TOL OAOIKTVOOL Kol TIC MAEKTPOVIKEG ayopés. H véol katavolmTég
WOYLPOV KOl TOAVTEADV ETOVOLLOV OVOKOADTTOVV KOl SLUHOPPAOVOLV HEGOL

oo TNV YNOOKY KOTOVAANDGCT) TOAVTEAOVS HOJAG TOV KEAVTO TOVGY.

H paydaia avantuén tov ynolokov teyvoroyudv tpokdiece pilikn adiayn
GTNV Ayopd TOV 1oYLPOV enOVLIIOV nodas. H ynoeromoinon amoteiel v
TEYVIKT TOV IGYVPDOV EMOVVUIDV Y10 GOVOEST] Kol AAANAETIOPOGT LLE TO KOO

TOVG,.

[ToapéAo mOV TO0 MOCOGTO YNPOKOV TOANCE®Y TOAVTEA®V €OV Eival
OYETIKA KPO, Ol EMOVLUIES TOALTEAEING YPNOLUOTOOVY TIC KOWMVIKEG
mhateopeg 0mwg to Facebook, to Instagram, kot 10 YouTube, yio va
ovvoehov Kot va aAANLoemdpacovy pe To Kowvd tovg. EmmAéov n ouhikn
GTOV YPNOTY IGTOGEMON KOl OVTIGTOLYN EPOPLOYT 0T KIvNTh HE avBevTikd
Kol EVNUEPOUEVO TEPLEYOUEVO Kol 1) YPNON TOV  TEYVOAOYIDV TNG
EMOVENUEVIG TTPAYLLOTIKOTNTOG KOl TG TEXVNTIG VONUOoHVNG TTapéxovv i

eEoTopkevéVN eUmELpiol GTOV TEAATN.

Mio amd TiIc ovodvOpeveEG TEXVOAOYiEG TNG EMOUEVNG OEKOETIOG, M

evoopdtmon g onoiog Ppioketal £mt TOV TAPOVTOC GE APYIKA GTA, Efvorn
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M xpNoN TG metaverse, 1 0noio AVAUEVETOL VO £YEL 1O10{TEPN oNUOGio 6TV
Brounyavio tg podag kat Bo evioydoel TapdAANAo TNV KovoTopio Kol TV
Blooiudétra o 6Ao tov KOKA0 (NG Tov Tpoidvtog. H teyvoloyia metaverse
OVOQEPETOL GTNV YPNOT| TEYVOLOYLOV OTTMOG 1) EIKOVIKN, N ETOLENUEVT Kot 1)
UIKTH TPOYUOTIKOTNTO Y10 TNV EMTEVEN YNOLOKNG GVYKAIONG PUGIKOL Kot

gwovikov yopov. (Hwang & Chien, 2022)

O mpocapUOGHEVOS KOl €EQTOUIKEVHEVOS GYEOICUOG NG TEYVOAOYiag
metaverse 6Tov TOPEN TNG LOJOS TPOCPEPEL LEYOAVTEPT TKOVOTOINGT| GTOV
TEAATN, OALL TOPEAANAA LETPLALEL TO TAEOVAGLATIKO amOBELL KOt TV dvioT
Mon kot TpowBei pia Prooyun mpaxtiky mapoywmyns. H katavonon tov
TPOcOOKI®Y ToL meAdtn pall pe v teyvoAoyio metaverse diver Tnv
dVVATOTNTO GTOV TEAATT VO SNUIOVPYNGEL TNV 1K TOL KOAEELOV. Méoa and
TOV GYEQOCUO EKOVIKOD TEPIPAAALOVTOC OVOOEIKVVETAL 1] CGNUOCIO Kot 1M
aloOnTiky TV ELOIKOL KOOoUOL, evd Tpowbeiton M mEPPaAlovTiKn
Broocwommra. H eumioxn tov katavoiot] onpovpyel tig mpodmodicelg
TPOGapUOCUEVNG Topaywyns Ko e&vmnpétong. H mapadociakn ypopun
oldtagng TV unyovav gival GNUEPO TEPITTI KE TNV YNOLOKY TEXVOAOYid
POTTIKNG KO KOTOGKELTG. Avapévetal OTL 1 TPOTOTOINGT| TS OPYLTEKTOVIKN
doun dévipov Bo meprhapPaver TV TOPAY®YN TOAADV TPOIOVI®OV Kot

oyxedimv o€ eviaia ypapun tpowbavtag v eveMEio oTnV TapoymYY).

H teyvoloyia blockchain Ba odnynoet oe mAnpn oSwedvelo v aAvcida

epoodtacpov. [pdxertar yio pio Tponypévn Paon dedopévmv mov amodnKevet
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dgdopéva oe UMAOK TOL GLVOEOVTOL GOV OALGIO0 KOl EMTPEMEL TNV

aVTOAAOYT] TANPOPOPLDY HEGOH GTO EMLYEIPTLATIKO STKTLO.

H 1teyvohoyio blockchain eivar évag mponyupévog pnyoviopdg Paong
OOOUEVOV TTOV EMTPETEL TN OLPOVT OVTOAAOYT] TANPOPOPLOV HEGH CE £V
emyepnuotikod diktvo. (Yli-Huumo et al., 2016)O katavarlog 0a £xel otnv
O1a0e0m TOL OAOKAN POUEVT TANPOPOPT|ON KOIL EVIGYVUEVT SLOPAVELL CYETIKA

LLE TO TPOIOV.

ATOTEAEGHO TOV TOPATOVED TEYVOALOYIOV &lvar OTL 0 KoTOvVOA®MTNG Oa
Aoppavel oAokAnpopévn mAnpoedpNoN TPV TNV ayopd TOL, EVO M
emyeipnon OBa amoropfdvel petwpévo amdbepa amoVANTOL EUTOPEVLOTOC,
eva . mapaywyn Ba evBuypoppiletor pe TNV EMTOKTIKY ovayKn TG NOWKNGS

Kot TG PLocipudtntoc.

To ovyypovo Fashion 4.0 mepihapfPdver mehdteg mov avalntovv gvkoAia,
To10TNTO, TPOGITEG TIUES OAAGL KO TPOGAPUOCTIKOTNTA GTNV EUTEPiol TNG
ayopdc Tov 6ToYEVEL OTNV TOIKIAOHOpPio kot TNV okompotyte. H ypron
Industry 4.0 otv 1eyvoloyio metaverse mMPOGPEPEL TNV GTPOPN NG
Bropnyoaviog g podag omd vnpecio e Tapoymyn kot omaitnon. H aAiayn
ot Tpovmobétel pdsOeTn YPNUATOSOTNGT OTNV £PEVVO KO TNV aVATTLEY.
TéLlog onuavtikn etvon n TpdsPoacn OA®V TV aTOU®Y, aveEaptnTa omd TV
OKOVOUIKN] M 7YE®YPAPIK) TOvG Ofom, otnv 1eyvoloyio metaverse.

(Periyasamy & Periyasami, 2023)
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«To d1adiKTLO gival To o WYVPS epyareio Yo Ti emyelpnoets. Edv n papka
AmOTVYEL GTNV £VTOEN TOV GTNV KOONUEPIVI GTPATNYIKY UAPKETIVYK, OV Bal
elvar o Béom va emPidoel oty aviaywviotikn ayopd.» (Kokt and Thakane,

2013)

«O1r woyopég emovopieg OBo mpémer va  eotilovv  6TOV  YNOLoKd
LETACYNUOATIGUO TOV OPOCTNPLOTHTOV KOl TOV 0YOP®V TOVS, Vo a&loloyov
T AMOTEAEGHLOTA KO VO BEATUOVOLVY TNV TTPoGEYYIoT. Ot pdpkeg moAvteAeiog

Bo mpémetl va akolovBcovv dlapopetikd Ba petvouy micw.»

O KoTovoA®TNG TAEOV EVILEPOUEVOS, GUYKPIVEL Kot a&toloyel TO TPoidv Kot
TPOAYUOTOTOLEL TNV ayopd, M omola £xel petotpamel o€ pio Yynelomompévn

teyvoloywn dwadikacia. (Dauriz et al, 2014)
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8. Tlapaptruatoa

8.1 [Mivakag Epotnpatoroyiov Xvvévtevéng

1. [Toca ypdévia aoyoAeiote pe TO OVTIKEIUEVO Kal Tl €100VG TPOIOVTO
TPOCPEPETE;
2. [ToV oyedrdlovtar Kot oo eivat To 101aiTEP YOPOKTIPLOTIKAE TOVG

(VAkd M oxéoa);

3. [Toto eivor 10 UmOPIKd GOG GO KOl TAOG GYEIATTNKE;

4. [Toa eivar  prAocopio Kot ot a&ieg TG enwvupiag cog;

5. [Tota gtvon ta yapaxtnprotikd otoryeio Kot aentikn piog Premium
ENOVLUING;

6. Xe mowo meAatewkn Paon amevBoveote; AapPdvete vmoym TG

avayKeg ko T1g emboupieg Tovg;

7. "Eyxete mapovsio oto dadiktvo kot pe mwota popen ;(Iotocerida, péca
KOWMVIKNG OIKTVMGONG, NAEKTPOVIKO KaTaoTnLa, influencers) kot oo péca

Bewpeite TO KATAAANAO Y10 TV ETOVLHIO GOG;

8. [Towa etvon 1 koL GLYVOTNTA SNUOGLIEVGEMY KOl 0V GLVEPYALEDTE LI

influencers Kot pe ot KpLTHPLOL;

9. [Tow efvo n doyn Gog Yo Eva NAEKTPOVIKO KATAGTILLO L0 IGYVPNG

enovopiog papkog (Premium Fashion Brand);
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10. [Mog mpocapuolete 10 SLUPNUOTIKO GOG TEPIEXOUEVO YLl VO €XEL
QmNYNOY OTO KOWO-GTOYXO GOC O Tr oTiypn mov Bewpeitar wg 1oyvpn
enovopio pédoag (Premium Fashion Brand) kot moteg otpotnyikég

okolovOeite.
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